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Az internethasznalat attitiidjei és az online bizalom
Magyarorszagon 2019-2024 kozott

Ot év longitudindlis adatfelvételének dsszegzé elemzése

A cikkben 0t év négy reprezentativ adatfelvételének f6bb eredményeit ismertetjiik
kereszttablak és korrelacios elemzés segitségével. Az elemzésben vizsgalt trendek:
okostelefon-haszndlat, az online tér megolddértéke, hirfogyasztds, bizalom a kozos-
ségi médidban, illetve az online cégekben, végiil, de nem utolsé sorban az online
tarsadalmi parbeszéd megitélését vizsgaltuk. Korrelacids elemzések részeként, 14
Facebookhoz kot6dd allitas segitségével, a Facebookon vald tartalomfogyasztassal,
véleménynyilvanitassal és a platform miikédésének megitélésével kapcsolatos alli-
tasokra adott valaszok Osszefiiggéseit vizsgaltuk. Az adatok alapjan A Facebookkal
kapcsolatos tapasztalatok, viselkedések és elvardsok nem filiggenek az iskolai vég-
zettségtdl, de harom viselkedési klasztert sikertilt azonositani.
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Attitudes Toward Internet Usage and Online Trust in
Hungary, 2019-2024

A Summary Analysis Based on Five Years of Longitudinal Data Collection

In this article, we present the main findings from four waves of representative data col-
lection conducted over five years, using cross-tabulations and correlation analyses. The
trends examined in the analysis include smartphone usage, the perceived problem-solv-
ing capacity of the online environment, news consumption patterns, trust in social media
and online companies, and, last but not least, perceptions of online social dialogue. As
part of the correlation analyses, we examined the relationships between responses to
14 statements related to Facebook, focusing on content consumption, opinion expres-
sion, and perceptions of the platform’s operation. Based on the data, experiences, behav-
iors, and expectations related to Facebook are not influenced by educational attainment.
However, three behavioral clusters were successfully identified.
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Bevezetés

A Nemzeti Kozszolgédlati Egyetem Informdcids Tarsadalom Kutatdintézete rend-
szeresen végez reprezentativ hazai kutatdsokat az informdcios tdrsadalom terén.
A kérddivek egyarant tartalmaznak longitudindlis kutatasokra alkalmas kérdéseket
és évente uj témakoroket is. Jelen cikkiinkben az informéacios tdrsadalom valtozasait
vizsgaljuk a 2019 oktdbere és 2024 februarja kozott lefolytatott 0sszesen négy, telefo-
nos adatfelvételen alapuld kutatds eredményeit értékelve. Valamennyi kutatas rep-
rezentativ a magyar lakossagra kor, nem, iskolai végzettség és telepiiléstipus szerint.
Els6dlegesen a magyar tarsadalom altalanos internet- és digitaliseszkoz-haszndlati,
valamint hir- és informdaciofogyasztasi szokdsaira, azoknak az elmult fél évtized-
ben tortént valtozasaira, illetve egy-két érdekesebb trendre kivanunk ravilagitani.
Az érintett id6szak sajatossagat adja, hogy a koronavirus-jarvany éppen ezen idé-
szakra, gyakorlatilag annak kozepére (2020-2022) tehet6, igy az adatok alapjan a je-
lentés arra is ra kivan vildgitani, hogy a jarvanyid6szak mely teriileteken gyakorolt
maradandd hatast a tdrsadalomra, és milyen attitidok tekintetében tért vissza az
emlitett id6szak eldtti mederbe. Cikkiinkben az eszkozhaszndlat és az informaciéfo-
gyasztas trendjeit, illetve az internet és a kozdsségi média irdnti bizalmat, illetve az
ezen alapul6 tarsadalmi parbeszéd megitélését vizsgaljuk.

Kitekintés

Az internethasznalat, kdzosségimédia-fogyasztas, informdcioszerzés, online szolgdl-
tatasok haszndlatanak elterjedtsége izgalmas témak, melyekrél szamos hiradds jele-
nik meg, nagy mintas, reprezentativ kutatas azonban mar nem annyira sok.

A husz orszagra kiterjedd, 14 500 f6s mintan elvégzett Ipsos-felmérés f6 megal-
lapitdsa, hogy az internethasznaléknak minddssze 63%-a bizik az internetben, ez
11 szazalékpontos visszaesés a 2019-es hasonld kutatasuk ota (Feltett kérdés: ,,On
mennyire bizik az internetben?”) (Ipsos 2022). A Cisco altal 12 orszdgban, 2 600 f6s
mintdn végzett felmérés szerint a transzparencia a digitalis bizalom kulcsa: a va-
laszadodk 81%-a ugy érzi, hogy ahogyan egy vallalat a személyes adataikat kezeli, az
tikrozi a cég hozzaallasat az ugyfeleihez. Arra a kérdésre, hogy ,Vasarolna-e olyan
cégtdl, amelyben nem bizik meg (adatkezelés szempontjabdl)?”, a megkérdezettek
76%-a valaszolta, hogy nem (Cisco 2022).

A YouGov 18 orszagra kiterjed6 felmérése az el6bbihez hasonléan a technoldgiai
vallalatok adatkezelésébe vetett bizalmat vizsgalta. Globdlisan alacsony és stagna-
16 a bizalom a techcégek irdnt ezen a téren (2022-ben 40%, 2023-ban 41% bizik az
adataik megfelel6 kezelésében), mikozben a bizalmatlansag aranya kismértékben
novekszik (46%-rol 48%-ra) (YouGov 2023). Arra a kérdésre, hogy ,Meghizik-e ab-
ban, hogy a technoldgiai cégek megfelel6en kezelik a személyes adatait?”, vilagszer-
te csak 10-bdl 4 ember valaszolt igennel (41% bizalom 2023-ban), egyes orszagok
kozott jelentds eltéréssel: példaul Indidban 66% bizik, mig az USA-ban csak 25%
(és 63% kifejezetten nem bizik). A Pew Research kutatasa szerint (Egyesiilt Allamok,
5 733 f6s reprezentativ minta) az amerikai 18-29 évesek fele bizik valamennyire



abban az informdci6éban, amit a k6zosségi médidban 1at, mikozben 56%-uk ugyanezt
mondta az orszagos hirszolgdltatokrol is. A feltett kérdés: ,Mennyire bizik a k6zossé-
gi médidban latott informéciékban?” (Pew Research Center 2024).

A reprezentativ unids felmérések szerint a lakossdg a hagyomanyos médiat te-
kinti a legmegbizhatébbnak. 2022-ben az EU polgarainak 49%-a a kozszolgalati te-
leviziot és radiot tartotta a leginkdbb hiteles hirforrdsnak, a nyomtatott sajtot (és
online valtozatait) 39% emlitette, mig a magantévékben és -radiokban 27% bizott.
Ezzel szemben az online platformok — beleértve a kozdsségi médiat — joval hatrébb
végeztek a bizalmi rangsorban. Széls6séges példaként emlithet§ Magyarorszag ese-
te, ahol a megkérdezettek 28%-a a kozosségi médidban kovetett ismerdsoket/cso-
portokat nevezte meg els6 szamu megbizhatd hirforrdsaként, ez egyedi jelenség az
EU-ban, mas orszagokban ilyen mértékben nem Kkertiltek élre a kozosségi oldalak
(CDE 2023).

Trendek
1. Tarol az okostelefon, terjed az internetes ligyintézés

Az okostelefonok megjelenése 1j korszakot nyitott az internetes informaciéaram-
lasban. Alapvetd jelent6ségli eszkdzhasznalati adatnak tekinthetd tehat az, hogy a
magyar tdrsadalomban az elmult id6szakban jelent6s mértékben tovdbbemelkedett
az okostelefonnal rendelkez6k aranya. Mig ugyanis 2019-ben a felndtt lakossag 75%-
anak volt okostelefonja, addig 2024 elejére ez a szam 89,2%-ra emelkedett. Ehhez
hasonl6 mértékd emelkedés mutathato ki az internethaszndlati szokdsokat illet6en
is: a korabbi 78,4%-rdl 88,2%-ra ndtt az internetet hasznaldk ardnya.
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1. dbra: Az internet megoldoértéke 2019-2024 (sajdt szerkesztés)
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Emellett az is jol érzékelhetd, hogy az internethaszndlok egyre nagyobb arany-
ban haszndljak ki a digitalis technoldgidban rejld lehet6ségeket, és az életiik szamos
teriletén kezd meghatdrozo tevékenységgé valni az online megoldasok alkalmaza-
sa. Az internethasznalat banki tigyletek intézésre (60% vs. 71%), hivatali tigyintézés-
re (55% vs. 70%), rezsiszamlak fizetésére (45% vs. 55%), online vasarlasra (65% vs.
74%) valé haszndlata tekintetében egyarant szignifikdns, nagysagrendileg 10%-os
emelkedés figyelhet§ meg.

A mindennapi életvitelhez kapcsolddo szukségletek mellett a szérakozas egyes
tertletein még jelent8sebb mértékii elmozdulés figyelhetd meg, hiszen mig 2019-
ben 21%, addig 2024-ben mdar a megkérdezettek 54% mondta azt, hogy el6fizetés
révén (jellemzden streamingszolgéaltatokon) keresztiil szokott filmet nézni, és nem
kizarolag ingyenes oldalakon vagy pedig ingyenes letoltés utjan.

Az online térben vald biztonsag szempontjabdl kiemelten fontos hasznalati jel-
lemzd, hogy a szlir6szoftverek haszndlatdra — az erdfeszitések, tajékoztaté kampa-
nyok ellenére — a lakossdg harmadéandl tobben nem forditanak kiemelt figyelmet.
Mig 2019-ben 28% alkalmazott ilyen eszkozt, addig az elmult négy esztend6ben ez a
szdm nem mutatott jelentds emelkedést (32,4% vs. 33,9%).

2. Egyre inkdbb a kézdsségi médiabol informaldodunk, holott nem
bizunk benne

Ugyan még mindig jelentds a ,hagyoméanyos média” (radio és televizio, illetve nyom-
tatott napilapok) informdcids csatornaként vald jelenléte, jol lathato az a tendencia,
ami az online informéacidszerzés eléretorése iranyaba mutat. J6l példazza ezt, hogy
a 2019-es 13,9%-rdl kozel 30%-ra nétt azok ardnya, akik nem hasznaljak a televizidt
avilag hireirdl valo értestilésre (a radid esetében 29,3%-rdl 38%-ra nétt eme médiati-
pust mell6z6k ardnya). Ez az eltdvolodds korosztalyi lebontdsban is jol kirajzolodik,
minél fiatalabb generacidrol van szd, anndl nagyobb mértékd, a televizid esetében a
fiatal felndttek kozott eléri a 44%-ot a 2019-es 26,5%-r0], de a legidGsebbek kérében
is a 2019-es 6,6%-rol napjainkra 12%-ra ndtt. Még drasztikusabb visszaesést muta-
tott a nyomtatott sajtétermékek informdcidforrasként valo hasznalatdra vonatkozd
kérdés: orszagos napilapok esetében 56%-ro6l 78,6%-ra, helyi napilapok esetében pe-
dig 51%-rdl 71%-ra nétt a print médiat egyaltalan nem olvasék ardnya. A nyomtatott
média esetében az eltavolodds terén nem latszanak generdacids kiilonbségek, mind-
egyik korosztdlyban egymassal parhuzamosan, néhdny szazalékpont kilénbséggel
zajlott le a folyamat.

A fentiekkel éppen ellentétes irdnyu tendencidt mutatott a kozosségi médiat
informd&cioszerzési célra haszndlok aranya: a kordbbi 25%-rdl 6t év alatt 15%-ra
csOkkent a Facebookrol és egyéb kozosségi oldalakrol egyaltalan nem tdjékozodok
aranya.
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2. dbra: Az informdcidszerzés csatorndi (sajdt szerkesztés)

Amig a fentiekben ismertetett adatok azt mutatjak, hogy mind a hasznélati, mind
az informdcioszerzési szokasokat illet6en a digitalis tér, kiilondsképpen pedig a ko-
z0sségi oldalak eldretorése tapasztalhato, addig ezen eszkdzok irant tanusitott biza-
lom kérdése ezzel ellentétes trendet mutat. Az els6 adatfelvétel alkalmaval ugyanis
31% nem bizott a kozosségi médiabol szerzett informécidk hitelességében, addig jol
lathato médon, folyamatos emelkedés mellett ez a szam 2024-re 40%-ra emelkedett.
Végzettség szerint azonban jelent6s kilonbségek figyelhet6k meg, az érettségivel
rendelkez6k bizalmatlansaga gyakorlatilag folyamatosan nétt, a maximum nyolc
altalanossal rendelkez6k és szakmunkasképzdt végzettek bizalma jelentés mozga-
sok mentén, dsszességében alig romlott, mig a diploméasok kérében az utébbi évek
jelentds kidbrandulast hoztak.
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3. Aktivabba valtak a magyar hirfogyasztok

Megfigyelhetd, hogy mig a kozéleti hirek irdnt érdeklgdést mutatok aranya a kuta-
tassal érintett id6szakban érdemi valtozast nem mutatott, addig jelentds valtozas fi-
gyelhetd meg az ilyen tipusu hirek fogyasztasanak modja tekintetében. Mig ugyanis
a 2019-es adatfelvétel soran 55% volt azok ardnya, akik kizarodlag az eléjik kertld
hireket olvasta, és csak 34% keresett utdna az ilyen jellegi informdcioknak, addig
2024-re ez az arany 43% vs. 41% volt. A 2024-es adatok tehat mar nem tdmasztjak ala
azt a korabbi megallapitast, mely szerint a magyar tarsadalom tobbsége kifejezetten
passziv hirfogyaszténak tekinthets. Erdemes megjegyezni, hogy a hirfogyasztas te-
rén aktivitdst mutato adatok a pandémia idején kezdtek ngvekedni.
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4. dbra: Erdekl6dés a kbzéleti hirek utdn (sajdt szerkesztés)

Kulonosen latvanyos a valtozas a legidGsebb korosztaly esetében, ugyanis mig az
elsd adatfelvétel sordn e tdrsadalmi réteghben a passziv hirfogyaszték voltak tobb-
ségben (53% vs. 41%), addig az idén végzett felmérés sordan a trend megfordult, és
mdar minden masodik 60 éven felili aktiv hirfogyasztonak mondta magat, és 42%
volt a kizdrolag az elé keriil§ hireket olvasdk aranya (a fennmaradé 8%-ot vagy nem
érdeklik az ilyen hirek vagy nem vdlaszolt).

Ami a kozéleti dllaspontok tekintetében a sajat meggy6z6déstdl eltérd allaspon-
tok iranti érdeklddést illeti, e téren is az aktivitas és a széles kori tdjékozodas irdn-
ti novekvd igény mutathatd ki a kutatdsokbdl. Mig ugyanis 2019-ben 73% mutatott
érdekl6dést az ilyen tartalmak irant, és 24%-ot nem érdekelte, addig ez az ardny a
2024-es eredmények szerint 79% vs. 16%.

A hirfogyasztasra vonatkozo attitid valtozasat dsszefoglalva tehat megfigyelhe-
t6, hogy egyfel6l az informéacidk megszerzése terén a valaszaddk aktivabb magatar-



tast tanusitanak a jarvany utani idészakban, masfel6l pedig az adott kérdésben a
sajatjatol eltér6 vélemények megismerése terén is nyitottabbnak mutatkoznak.

4. Realistabban ldtjuk az internetet

Az internet elényeinek, illetve az okozott karoknak és kockdzatainak megitélése
tekintetében az elmult fél évtizedben csokkent az optimizmus. 2019-ben 55% gon-
dolta az internetet elénydsnek a gyors és kozvetlen informdcidszerzés lehetdségét
tekintve, és emellett 36%-uk tartotta kockdzatosnak az informdacidk ellendrizetlen
dramldsa miatt; ezek a szamok 2024-ben 50% vs. 40%-ra modosultak, vagyis nagy-
sagrendileg 5%-kal csokkent az optimista, és egyuttal ugyanekkora ardnyban nove-
kedett a negativ attitliddel jellemezhet6k tabora.
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5. dbra: Elényds vagy kockdzatos-e az internet (sajdt szerkesztés)

5. Az online tarsadalmi diskurzus megitélése

Szintén negativ iranyba mozdult el az internet véleménykozlésre és -megosztasra
val6 hasznalata terén mutatott tdrsadalmi attitld. Mig ugyanis 2019-ben még nagy-
sagrendileg 10%-kal voltak tébben azok, aki szerint az internet elényds, mert hét-
koznapi emberek megoszthatjak véleményiiket a tarsadalmi nyilvanossaggal, mint
azok, akik szerint az internet kockazatos, mert a tarsadalomra veszélyes allaspontok
is szabadon terjedhetnek (50 % vs. 40%), addig ugyanez az arany kevesebb mint 3%-
ra olvadt (47% vs. 44%).

Hasonlé mintdzat figyelhetd meg a névtelen véleménykifejtés (kommentelés)
megitélése kapcsan. Az elsd mérés alkalmaval valamivel tébb mint minden negye-
dik valaszado 4allt az emlitett internetes lehet§séghez pozitivan (26%), és kétharma-
duk (67%) tartotta kdrosnak a feleltlen megnyilatkozasokra vald sarkallds okan;
ezek az aranyok 2024-ben némi elmozduldst mutattak, 23% vs. 70%-ra modosultak.
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Mindezzel egyiitt sem valtozott azok ardnya, akik szerint a Facebook kitlin6en
hasznalhato tarsadalmi forumként, kozéleti témdakban valé aktivitasra, vélemények
kifejezésére, vitdkra: ezen allitast 2019-ben 46,2%, 2024-ben pedig 46,9% teljes mér-
tékben vagy legalabb nagyjabdl helytallonak gondolta.
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6. dbra: Mennyiben haszndlhaté a Facebook tdrsadalmi forumként? (sajdt szerkesztés)

Korrelacios elemzés

A legfrissebb adatokon Pearson-féle korreldcids szamitast is végeztiink. Az adatok-
bdl az latszik, hogy az emberek iskoldzottsagi szintje nem befolydsolja érdemben,
mennyire tartanak a manipuldciotol. Szamos erds, szignifikans (p < 0.01) kapcsolat
figyelhet6 meg a kiilonféle szerepl6kkel szembeni bizalmatlansag kozott, ez azt jelzi,
hogy aki egy szerepl6tdl tart, az gyakran méasoktal is.

A leger@sebb korrelaciok (manipuldcids félelem pdarosok) a politikusok és kor-
manyzat (0.684), az ujsagirok és reklamozok (0.503), a celebek és a nagyvallalatok
(0.428) és a keresdoldalak, illetve reklamozok (0.423) kozott vannak. Az adatok azt
sugalljak, hogy a félelem a manipuldciotdl széles kord, és rendszerként miikodik
- nemcsak egy-egy szerepl6re korlatozodik. A reklam, politika, média harmasahoz
kapcsolddik a legnagyobb bizalmatlansag-klaszter.

Egy masik korrelacids elemzésben azt vizsgaltuk, hogy az emberek mennyire ér-
zik biztonsdgban a személyes adataikat kiilonb6z8 intézményeknél és platformokon,
és hogyan fliggnek 0ssze ezek az érzések egymadssal, illetve az iskolai végzettséggel.
Az adatok alapjan az latszik, hogy a magasabb iskolai végzettséggel rendelkez6k al-
talaban kevéshé érzik biztonsadgbhan személyes adataikat, killondsen technologiai és
pénziigyi kornyezetben.

Az adatok alapjan az latszik, hogy az adatbizalom terén természetes egytitt ja-
rasok élnek az emberek fejében, illetve hogy a killonb6z6 intézményekbe vetett bi-
zalom egyltt mozog. A technolégiai platformok (Facebook, Google, sajat eszkdzok,



online szolgdltatdk) irdnti bizalomban erds 0sszefiiggések vannak, kozos bizalmi
klaszterként viselkednek. A kozintézmények (dllam, 6nkormaényzat, orvosi rende-
16) szintén mutatnak belsd 6sszefiiggést az adatkezelés iranti bizalom terén, mig a
pénziigyi és lizleti szolgaltatasok (bank, telekom, hirdetések) esetében csupan koze-
pes mértékl az egyiitt jaras.

Szignifikans korrelacidk hotérképe (|r| > 0.1)

Iskolai végzettség SBEIUN -0.16  0.16

Korcsoport - -0.16 BB 0.13 0.12
Régi6 - 0.16 1.00
Nem - 0.13 1.00 -0.13
Bizalom: Baratok/ismerdsok - N 018 0.10
Bizalom: TV hirmdsorok - 018 JBEION 039 027 0.26
. 5 -0.4
Bizalom: R&dié hirek - 010 039 WK 010 021 017 010 0.6
Bizalom: Orszagos napilapok - -0.13 027 010 QES¥Y 0.15
. . " 0.2
Bizalom: Helyi napilapok - 0.21 1.00 0.17
Bizalom: K6z0sségi média - 026 017 1.00
Bizalom: Internetes hiroldalak - 010 015 017 1.00 XY -0.0

Bizalom: Hirgydjtok -

(=3
IS
N

(=3

N

o

Bizalom: R&dié hirek - &
';
S

Korcsoport - &
Régié -
Nem -

Iskolai végzettség -

Bizalom: Baratok/ismerosok -

Bizalom: TV hirm(sorok -

Bizalom: Orszagos napilapok -

Bizalom: Helyi napilapok -

Bizalom: K6z6sségi média -
Bizalom: Internetes hiroldalak - g

Bizalom: Hirgyjtok

7. dbra: A manipuldciétdl vald félelem szignifikdns korreldcios mdtrixdnak hétérképe
(sajat szerkesztés)

A Google, Facebook, hirdetési portalok és mas technoldgiai platformok irdnti bi-
zalom erdsen egylitt jar. A sajat szamitégépben és mobilban vald bizalom szorosan
kapcsolddik a Google-hoz és az online portdlokhoz. A kozintézmények (allami szer-
vek, onkormdanyzat) irdnti bizalom egymadssal is er6sen 0sszefiigg.

Végiil, de nem utolsé sorban 14 Facebookhoz kot6d6 allitds segitségével a Face-
bookon valé tartalomfogyasztassal, véleménynyilvanitassal és a platform miikodé-
sének megitélésével kapcsolatos allitdsokra adott valaszok dsszefliggéseit vizsgaltuk.
Az adatok alapjan A Facebookkal kapcsolatos tapasztalatok, viselkedések és elvara-
sok nem fliggenek az iskolai végzettségtol.
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Szignifikans korrelaciok hétérképe - Adatbiztonsag érzete kilonbozé terileteken (|r| > 0.1)0

Iskolai végzettség 011 023 -011 -033 -020 -015 020 010 -0.15
Allami szervek - S 021 020 021 019 022 024 041 022 027 028 032
0.8
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3 . 3 |
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| I =l | £ 0.6
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== | 0.2
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Iskolai végzettség -
Allami szervek - ¢
Facebook - &
Google - &
Okostelefon OS -
Sajat szamitégép - ¢
Bank - &
Hirdetési portal - &
Telekom szolgaltaté - ¢
Online szolgaltaté - ¢
Orvosi rendel6 - &
Autdszerviz - &

Onkormanyzat

8. dbra: Az adatbiztonsdg érzete szignifikdns korreldcios mdtrixdanak hétérképe
(sajdt szerkesztés)

Kirajzolddott viszont harom, egymastol jol elkiilonithetd klaszter:

» Tapasztalati klaszter (tartalommal kapcsolatos élmények) — Példaul ,,Gyakran
taldlkozom kifogdsolhat6 tartalommal” - ,Fake news”, - ,Politikai és tarsa-
dalmi témak kifogdsolhatdsaga”

* Normativ klaszter (szabdlyozas, elvarasok) — Példaul ,,A Facebooknak na-
gyobb er6feszitéseket kellene tennie” ~ ,Nem helyes a kommentek torlése”
-~ ,Hatésagok szerepe”

* Részvételi klaszter (felhaszndloi aktivitas) — Példdul ,,Posztolok, ha idegesiteni
akarok” o ,Vitatkozom, véleményt védek” - ,Kijavitom a hamis infékat”

Kirajzolddott, hogy az attitlidok és viselkedések szorosan dsszefliggenek, klaszte-
reket alkotnak. Az, hogy valaki aktivan vitatkozik, posztol, vagy utdnanéz informa-
cioknak, egyttt jaro attitidok, és nem kilonallo viselkedésmintak.



Szignifikans korrelaciok hétérképe - Facebookhoz kapcsolédé attitlidok (|r| > 0.1)

Iskolai végzettség
Kifogasolhaté tartalom -
Fake news -
Kif. poszt politikai -
Kif. poszt tars. csoport -
FB tobb erdfeszités -
Hatésagok lépései -
Fake news felismerés -
Poszt dilhkeltésre -
Poszt javitasra -
FB ne avatkozzon -

Véleményem védelme -

Kritikus komment torlése -

Tiltas politikus oldalan -

Uténanézés fontossaga -

Fake news

Kit.poszt poltca -.
Kif. poszt térs. csoport .

Iskolai végzettség -
FB tobb eréfeszités
Hatésagok Iépései
Poszt javitasra
FB ne avatkozzon

Kifogésolhaté tartalom
Véleményem védelme
Kritikus komment torlése
Tiltés politikus oldalan
Utananézés fontossaga

9. dbra: A Facebookhoz kapcsolédé szignifikdns korreldciok hétérképe (sajdt szerkesztés)
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