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A vilaghalo metaforai kotet virusmarketing
kampanyanak anatomiaja

A virusmarketing kampanyok esetében az ezzel megbizott iigynokségek alap-
vetfen egy szolgaltatast vagy terméket reklamoznak. Kisérletiinkben egy olyan
virusmarketing kampanyt vezényeltiink le, mely egy tudomanyos munka, az
Osiris Kiadd Kézikényvek sorozatdban megjelent A vilaghalo metafordi ciml
kotetre épult. Arra voltunk kivancsiak, hogy egy olyan kulturdlis terméket,
mely az 4j média mivészetérol szol, és igy szervesen kapcsolddok az online
kontextushoz, milyen eszkozokkel lehet hatékonyan reklamozni. A kisérlet so-
ran arra voltunk kivancsiak, a 2013. mdjus 24. és 26. kozott tartdo haromnapos
aktiv kampany sordn, majd az azt kovetd csupan 2 napos passziv id6szakban
az egy bevezet6, és egy szponzoralt poszttal hany felhaszndlot érink el, és
hogyan fogadja majd a kozosség a kampdnyt. Cikkiinkben részletesen bemu-
tatjuk a kampany menetét, a kozosség épitést, a posztok megosztasat, a kom-
mentekre adott valaszokat, illetve prezentaljuk a statisztikai adatokat.

Kulcsszavak: virusmarketing, Facebook, fiktiv oldal, alhirek terjedése, online
kozosségepités, 1004 virus Szou
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Yoo Jinil

A vildghdlo metafordi kotet
virusmarketing kampanydanak
anatomidaja’

Elézmények

Kozosségi média kisérletiinkben egy olyan virusmarketing kampanyt vezényeltiink le,
mely Sz{its Zoltdn az Osiris Kiadénal megjelent A vildghdli metafordi cimi kotetre épiilt.
A kisérlet sordan azt vizsgaltuk, hogy egy olyan kulturdlis terméket, mely az () média
miivészetérdl szol, és igy szervesen kapcsolddok az online kontextushoz, milyen eszko-
zokkel lehet hatékonyan reklimozni. Kezdeti feltételként meghatdroztuk, hogy a kam-
panyt magunk, maximum 50 ismerdsiink bevonasaval szervezziik meg a Facebookon,
és osszkoltségvetését jelképes Osszegben, maximélisan 1200 Ft-ban hatdrozzuk meg.
A kampdny menedzsere a kotet szerzGje, Sziits Zoltan, Yoo Jinil és Kdlméan Laszlo, a
KJF kommunikécié- és médiatudomanyi tanszékén végzett online tjsigiré volt.

Bevezetés

A virusmarketing a gerillamarketing olyan forméja, mely az informécids tarsadalom kor-
nyezetében zajlik. (Kotler, 1999:130) Egy sikeres virusmarketing kampany esetében
néhany tucat felhasznal6bal 4116 kozosség képes az tizenetet révid 1d§ alatt virus forma-
jaban terjeszteni. A sikeres kampanyhoz a kozosség mellett olyan {izenet is sziikséges,
mely felkelti a felhasznél6 figyelmét, valamilyen médon kitlinik az egyéb iizenetek ten-
gerébdl, vagy érintetté teszi. Mi az utébbit valasztottuk. Két, a vilighalon mar egy ideje
terjedd varosi legendara alapoztunk, és kezdetben a kisérletbe beavatott felhasznal6kkal
terjesztettiik posztjainkat, melyek burkolt médon a népszertsitett kdtet boritoképét is
tartalmaztdk. Az els§ poszt szerint egy dllitdlagos tervezet szerint Eur6pa valamennyi
orszdgdban egységes KRESZ-t vezetnek be, ennek kovetkezményeként pedig minden-
kinek, aki eddig jogositvanyt szerzett, jra kell vizsgiznia. Ez a valtoztatas a felhaszna-
16k széles korée érintené. A masik vérosi legenda az elveszett notebook torténetéhez
kotddik, melyben a gép fontos adatokat tartalmaz. Arra az dlhirre alapoztunk, miszerint
egy tervezet szerint 50 ismerds felett fizetGssé akarjak tenni a kozosségi médidban 1étre-

T'A cikk megsziiletését a Hankuk University of Foreign Studies Research Fund tdmogatta. (This work
was supported by Hankuk University of Foreign Studies Research Fund.)
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hozott profilokat, tovibbd mindenki csak val6di neve alatt regisztrialhat. Ebben az eset-
ben mar a Facebook teljes kozossége érintett, tehat mindenki, akihez eljut az tizenet.
Az elveszett notebook esete nem 1j keletd, egy analég eszkozt helyettesitettiink digi-
tdlissal, ugyanis Miguel Cervantes 1505-ben megjelent Don Quijote-jében is feltlinik a
talalt kézirat motivuma, mely az ir6 jitéka szerint a konyve alapjat képezte. (Milosevits
2003:19)

Az otlet, hogy a kisérlet sordn egy nonprofit terméket, tudomdnyos munkat nép-
szer(sitsiink kozos koreai tapasztalatainkon, és egy tarsadalmi kezdeményezésen, 6ssze-
fogdson alapult. 2007-ben a Seoul National University orvostudomanyi kardnak hallgatéi
gyijtésbe kezdtek, melynek sorin fejenként havi 1004 koreai wont adomanyoztak a
ritka betegségekben szenvedd gyermekek javira.? Az otlet viralitdsat az adta, hogy ko-
reaiul az 1004 kiejtése megegyezik az angyal (LIL]) sz6 hangalakjaval. A hallgat6k maguk
népszerlsitették a kezdeményezést, marketingiigynokségek bevondasa nélkiil, és az ha-
marosan orszagossa valt.

Kisérletiink sordn az egyik legfontosabb alapelvnek azt tartottuk, hogy élhireket,
hoaxot és semmiképpen se rémhireket terjessziink, és minden koriilmény kozote a tor-
vényesség keretein beliil maradjunk (MacDougall, 1958). Ezért a két facebookos poszt-
ban feltételes médot hasznaltunk, konkrét forrdsokat nem neveztiik meg, és figyelem-
felkeltés soran is kérdeztiink, nem allitottunk.

Egy hatékony virusmarketing kampany végiggondoltan felépitett, és a szoveg mel-
lett csattanés videora vagy képre alapoz. Az tizenetnek, ahogy a vidednak is rovidnek
kell lennie, mivel az online kérnyezetben olyan sok élmény éri folyamatosan a felhasz-
nalot, hogy csak rovid ideig tudja egy poszt lekotni a figyelmét. Egy virusmarketing
kampany soran feladott {izenetek elsGsorban figyelemfelkeltdek és megdobbentdek, de
lehetnek megrazéak, humorosak, vagy éppen horrorisztikusak, az ut6bbi esetben azon-
ban elképzelhetd, hogy a rekldmozott termékhez negativ asszocidacio kapcsol6dik majd.

Befogadoéi oldalr6l a kampany sikeréhez proaktiv felhaszndl6i magatartdsra van
szitkség, illetve olyan felhaszndlékat kell elérni, akik online médiafogyasztdsi rutinjuk
sordn rendszeresen és elszeretettel osztanak meg dltaluk érdekesnek talalt, és ma-
sok dltal feladott tizeneteket. Olyan felhaszndlok elérésére van sziikség, akik hub-ként
funkcionalnak, azaz kiilonb6z6 tarsadalmi csoportokhoz tartozo, eltérg érdeklddési kord
felhasznalokat kotnek 6ssze. Kisérletiinkben a felhasznalékat azonos motivacié mozgat-
ta, nem szerettek volna djra vizsgdzni KRESZ-bdl, illetve a kozosségi média ingyenes-
sége és szabadsiga mellett tortek ldndzsat. Abban az esetben, ha az tizenetet kozismert,
népszerl személyek is megosztjak, megnd a toviabbi megosztiasok valdszintisége is. Be-
szervezett csoportunkban egy ilyen személy volt.

Kampédnyunk sorin nem 6sztonoztiik a portdlokat, hogy tovabbitsak az {izenetiin-
ket, nem jelent meg cikk a jelenségrél. A konyv népszertsitése mellett a vilighdlé m-
vészetér6l valo beszéd népszerisitése volt a célunk, de alapvetGen kozosségi média ki-
sérletet is folytattunk, kivancsiak voltunk, hogyan terjednek az dlhirek.

A marketing {igynokség dltal szervezett kampédnyok esetében a valddi kihivast a
rekldmozni szandékozott tartalom csatoldsa jelenti a virdlisan terjedd tizenetekhez. Egy

2 http://news.naver.com/main/read.nhn?mode=L.SD&mid=sec&sid1=102&0id=001&aid=0002391279
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virusmarketing kampany kimenetele mindig bizonytalan, sikere nem garantilt. Az ilyen
jellegi kampanyok dontd tobbsége kudarcot vall. A szandékozottal ellentétes hatést
vélthat ki példaul, amikor az tigynokség alkalmazottai felting médon dicsérni kezdik
a kozosségi oldalakon a reklaimban megjelend terméket. Ezért mi a kisérletiink sordn
alapvetGen a két posztunk megosztasara 9sszpontositottunk, és nem hatiroztunk meg
a beavatottak szimdra, hogy milyen iizenetet fiizzenek az dlhirekhez. A terjedés szem-
pongjabdl az is hatékony stratégidanak bizonyult, ha valaki eleve a feladatott iizenetek
valdsagtartalmaval kapcsolatos kétségeit jelenitette meg a megosztds sordn, mivel ez to-
vébbi vitdt generdlt. Uzleti hasznot hozé termékek virusmarketing médszerrel torténd
reklamozasa sordn a kozosségi média tagjai gyakran nyomozni kezdenek, és a tomegek
bélesességét kihaszndlva (Szfits, 2013) felfedik a kampényt, ebbdl pedig hatranya is szar-
mazhat a hirdetének. A virusmarketing kampany sikere nagyban fiigg az id6zitéstdl és a
véletlentdl. Az iizenetek amatdr jellege képes elaltatni a kozosség figyelmét, és lehetdvé
teszik terjedésiiket, mig a tilzottan kidolgozott posztok és videdk gyanit keltenek és
nem terjednek (Meerman Scott, 2009:93). Kampédnyunk sordn egyszerti médszerckkel
és eszkozokkel, csupdn két notebookkal és egy digitalis fényképezigéppel hoztuk 1étre
a két posztot, melyek a tapasztaltabb felhaszndlok szimdra is amatérnek tiintek, ami a
késébbi kommentekbdl ki is dertilt.

A kdozdosség épitése

A kozosséget, mely az iizeneteket elsG korben elkezdte terjeszteni, az ismerGseinkbgl
véalasztottuk ki, figyelve arra, hogy aktiv facebookozokbdl élljon, és legyen legalabb
egy, sokak dltal ismert, véleményvezér tagja. 2013. mdjus 3-dn a Facebookon létre-
hoztuk a Konyvheti Vérosi Gerilla zartkord csoportot (https://www.facebook.com/gro-
ups/160566800777883/), 50 ismerdst hivtunk meg, és avattunk be a terviinkbe. A zirt
csoport létrehozdsa utdn a kovetkez§ posztot tettiik ki, melyre 15 like érkezett:

Az idei iinnepi kionyohétre megjelenik az Osiris Kiadindl az iy média mitvészetével foglalkozd
A vildghdlo metafordi cimii kitetem, mely igyekszik iittird madon tdargyalni tobbek kizitt az olyan
1émdakat, mint a blog, remix, virtudlis mizeum, torrent.

A témdhoz illden a kitetet népszeriisitd’ gerilla marketing kampdnyhos | kozisségi média
kisérilethex kérem a segitségeteket. Mdjus végén olyan posztor fogok kredlni, mely megtévesztésig
valdsdghtt, és igy tiinik majd, mintha a boritd fotdja csak véletleniil lenne ott. Ha segitetek ne-
kem, akkor mint a kevés beavatott tudni fogidtok, hogy a futitiizként terjedd dlhirek mintdjdra
letrehozott posst hamis, valdsziniileg a kozdsségi média fizetdssé tételével, jo, akdr hihetd sziveges
koritésben. Csupdn annyit kellene tenni, mint sajdt, terjesztésre buzditd kommenttel osszdtok meg
a posztomat az iizendfalon. Emellett taldn lehet végiggondolni, kik a rémhirterjesztd ismerdsei-
tek, akiket nem vonndnk be, hanem azt hinnék, valds a poszt. Egy célzott megosztds, és nincs mds
dolgunk, mint figyelni, hogyan terjed a poszt! Ha lennének hitetlenkedd kommentek, akkor ket is
megprobdalhatiuk megvezetni.
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Ett6l kezdve a zartkord csoportban, illetve kozvetlen Facebook iizenetekben
kommunikaltunk.

A csoporttal parhuzamosan 2013. médjus 12-én 1étrehoztunk egy oldalt is, melyr6l
a két posztot inditottuk. A fiktiv oldal nevével azt a litszatot akartuk kelteni, mintha a
kozosségi média kérdéseivel foglalkozndl, igy nem iit el a kornyezettdl a két feladott
marketing {izenetiink sem. A vilasztds a Kozosségi Média Kutaté Intézet névre esett,
melyhez logét, illetve boritoképet is készitettiink.

1. dbra

Ko6zossEar

Meépia
KutaTo
INTEZET

2. dbra
A fiktiv oldal boritéképe

2013. majus 12. és a kampany induldsa, mdjus 24. kozott dsszesen 12, a kozosségi médi-
aval kapcsolatos hirt tettiink ki az oldalra. A 24-ei és 25-ei marketing posztok kozott is

90




A VILAGHALO METAFORAI KOTET VIRUSMARKETING KAMPANYANAK

megosztottunk egy semleges hirt, hogy tovdbbra is fenntartsuk az oldal valédisdgianak
latszatat. Ezek a posztok egyfajta kontrollcsoportként is funkciondltak, igy lathattuk,
szervezett kampany nélkiil hany felhasznal6t érnek el a hirek. A kampéany befejezése
utdni, 2013. majus 27-ci adatok Osszefoglalva a kovetkez§ tablazatban olvashaték:
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1. tablazat
A virusmarteting kampdny statisztikai adatai
Ddtum Poszr cime Poszror Posztra Megosztdsok, Erederi
lattak | kattintortak like-ok és posztot
kommentek a megosztottdak
tovdbbosztdsokkal
osszesen
12.mdj | Mostantél a You'T'ube is
aranylemezt érhet 38 1 1 0
13.mdj | llyen lenne az dtszabott Fa-
cebook a val6sdgban 40 0 0 0
13.m4j | Igy csiripeltek ti, val6s
idében! 40 0 0 0
14.mdj | Hazatér a legmendbb (-
hajés 45 3 1 0
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Ddtum Poszr cime Poszror Posztra Megosztisok, Erederi
ldattak | kattintottak like-ok és posztot
kommentek a megosztottak
tovdbbosztdsokkal
osszesen

14.m4) | Egy évig nem internetezett
—elidegenedett a tirsada-

lomtél 45 2 0 0
15.mdj | Egyre kordbban iilnek sza-
mitégép elé a gyerekek 318 12 4 1

16.mdj | Az els6 hordozhat6 szamit6-
2ép 53 1 0 1

16.mdj |,,70-80%-ban az vagyok,
ami az interneten latszik

rélam” 376 16 4 1
20.mdj | YouTube-fiiggdk vagyunk 114 4 2 1
21.mdj | A magyarok negyedének

van mdr okostelefonja 93 2 0 0
22.méj | Nyitott konyv a Facebook 112 0 0 0
23.mdj | Twitterre koltoznek a fia-

talok 178 12 3 1
24.mdj | 1. virusmarketing poszt 6082 227 66 38

25.mdj | Becsekkoltdl mar? Fours-
quare ¢és tarsai Magyaror-

szagon 364 8 2 1
26.mdj | 2. virusmarketing poszt 10780 769 128 77
A posztok

A kampiny keretében publikalt két poszt a korabban mar terjedd alhirekre alapozott,
ezekhez kapcsoltuk az els@ esetében az dtverést leleplezd videdt, mig a masodik, az el-
veszett laptop mintdjara [étrehozott a posztban jelenitettiik meg a népszertsiteni kivant
konyv boritéjat. Fontosnak tartottuk az id6zitést, ezért pénteken és szombaton este ad-
tuk fel az {izeneteket, amikor a statisztikdk szerint (Warren, 2010) a leggyorsabban ter-
jednek a Facebookon a hirek. A 2013. majus 24-én, pénteken 19.14-kor megosztott elsG
virusmarketing poszt szovege:

087D MEG! EZ FONTOS!
Az interneten kiilfildion terjedd hivek szerint ax Eurdpai Unidban egy tervezet szerint 2014-161
egységes KRESZ-t vezethetnek be. Ex azzal jdr, hogy mindenkinek, akinek mdr van jogositodnya,
tjra kell vizsgdaznia.

HA NEM TAMOGATOD, HOGY UJRA KELLJEN VIZSGAZNOD KRESZBOL,
CSATLAKOZZ! http:llgoo.gllpGdw9
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Latom, ide tal&ltal, p7 ] Meggyézédhettél a
és ez mar jo. g 1 koz0sségi média erejerdl.

Néhany dolgot azonban L Elészér is, ez egy alhir,
nem art tudnod.

Maskor ne hagyd magad ‘ ] Ismerd meg a
megvezetni. B8 vilaghald természetét.

5Z0TS ZOLTAN

A VILAGHALO
METAFORAI

OSIRIS KEZIKONYVEK

A poszt végén szerepl§ linket szindékosan réviditettiik le, hogy ne deriiljon ki, egy You-
Tube videdra mutat, melyet Microsoft Movie Makerrel készitettiink néhany perc alatt
és 8 rovid képkockdbdl llt, és a kotet boritdja zarta.
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Ezt az iizenetet a Konyvheti Véarosi Gerilla zartkord csoport 30 tagja osztotta meg, és to-
véabbi 8, a hoaxba be nem avatott személy, nem éltiink a fizetett promocio lehetdségével.
Alapvetden 3 tipust komment érkezett, ezeket eredetiben kozoljiik:

A hirt valodiként kezels: Hidba nem tamogatom nem mi dontiink rajta ... ha kell hdt legyen
nem félek, mert én megtanultam dallok elébe

A bizonytalan: Err6] mar hallottam! En mindig meggydzodik arrél, hogy mennyire hiteles a
Sforrds. Ex esethen jogszabdly fogia eldirni, ha erre sor keriilne. Am as tény, hogy vannak olyan
dolgok amiker Magyarorszdgnak azs EU-ba lépés kivetkextében teljesitenie kell. Ennek a joghar-
monigdcionafk egy bizonyos ssakasza, még most is tart.

A tapaszealt: Ilyen linket eleve nem érdemes/szabad megnézni, mivel jd esetben kamu, rossz esetben
virus vagy valami hasonld. . ..

A néhiny kétkedd megjegyzés cllenére mdjus 24-¢ és 27-¢ kozott 6sszesen 302-en néz-
ték meg a YouTube-os videdt. Ez annak is betudhat6, hogy a kampanyban résztvevd, a
posztot megosztd felhasznal6k hozzdszélasokban biztattdk ismerdseiket, hogy érdemes
a linkre kattintani és megnézni a vide6t, mivel az mindent elmagyardz, és mindenki sza-
mara kideriilt, hogy alhirrel kombinalt kampéanyrdl van szé.

A madsodik iizenetet 2013. méjus 25-én, 19.41-kor adtuk fel. Tartalma a kozossé-
gi média fizetdssé vilasaval kapcsolatos félelmeket vetette fel, de a cimben szerepld
kérddjel, az ’allitélag’, "tervezet’ kifejezések mar bizonytalansagot sugalltak, és jelezték,
valéjaban nem 4llitunk semmi konkrétat. A poszt a kovetkezd volt:

FIZETOS LESZ A FACEBOOK/?

Allitdlag Eurdpa t5bb orszigiban be akarjdk vezemi az 50 ismerdsig terjedd kizisségi oldal
limitet. Az 50 feletti ismeretségi korrel rendelkexd felhaszndaloknak és csoportoknak fizetniiik kell
majd a kiozisségi média haszndlatdert, tovabbd csak igazi személyazonossdggal és teljes névvel
leher majd profilt mitkiodrtetni.

A tervezettel kapcesolatban letoltort minden adat a notebookomon van, amit péntek este el-
vittem egy hazibuliba, de az olyan jol sikeriilt, hogy kiditittem magam mdr arra sem emlékszem,
hogy hol voltam.

Akinél hagytam a gépet, vagy emlékszik a bulira, hogy hol volt, keressen meg. A gép konnyen
felismerhetd, mivel elég régi, és a bal zsanérja el van tiroe, remélem, litszik a képen.

OSSZATOK MEG KERLEK EZT A POSZTOT, HOGY INGYENES ES SZABAD
MARADJON A KOZOSSEGI MEDIA!

Az iizenethez csatoltunk egy képet, mely a szoveg szerint az elveszett notebook eltort
bal zsanérjit kellett volna, hogy bemutassa, de a képet valéjidban a népszertsitett konyv
képerny6n megjelenitett boritdja toltdtte be. Ez mér csupdn a poszt megosztasara korla-
toz6dé felhaszndléi aktivitast igényelt, linkre mar nem kellett kattintani.
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SZUTS ZOLTAN

A VILAGHALO
METAFQORA]

3. dbra
A 2. poszthoz csatolt kép a kinyo boritdjaoal

Ezzel egyid6ben kihasznéltuk a Facebook poszt promotdlé marketing eszkdzét is. [gy
1200 forint koltségvetésbdl a rendszer szerint az 10780 felhasznalébol 6073-hoz fizetett
hirdetés ttjan jutott ez az iizenet, és a konyv boritéja is. Fontos megjegyezni azonban,
hogy a nem fizetett elérés ttjan elére felhaszndlok szima a rendszer szerint idével le-
csokkent, a fizetett elérések szamanak kdrdra.

A kampiény szervezése sordn tisztdztuk, hogy fontosnak tartjuk a trollhdboru el-
keriilését, ezért a kozosséget is kértiik, hogy kisérletként kezelje vallalkozdsunkat, és
ne bonyolddjon parttalan vitdba a kozosségen kiviili hozzaszolokkal. Az ilyen jellegli
vitat sikeriilt elkeriilni, amint az a 4. dbrdn lithat6, ennek oka feltételezésiink szerint az
is lehetett, hogy nem egy konkrét terméket akartunk eladni. Az utébbi esetben ugyanis
nagy valészintiséggel a kozosség oknyomozasba kezdett volna.
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e — KUTATASI JELENTES

| Kézbsségi Média Kutat6 Int... Idévonal ¥ Most ¥

Tetszik * Hozzaszdlok * Megosztom

Y Ez 24 embernek tetszik,

Szélj hozza. ..

Anita (&)
Tetszik - Valasz - Tegnap, 17:45

Adam nem rossz a marketing! (1)
Mégsem tetszik - Valasz * «h 4 - Tegnap, 19:44

Csilla A facebookra ki van irva hogy ingyenes és mindig is az lesz...errdl ennyit @
Tetszik - Valasz - &b 1 - 19 draja, mobil hasznalataval

Viktor Epp ezt akartam irni:

Mégsem tetszik - Valasz - &5 1 - Tegnap, 19:17, mobil hasznalataval

Benjamin nyilvan
Tetszik * Valasz * 8 érdja

Milan Xd
Tetszik - Valasz - 13 draja, mobil hasznalataval

Srilvia ...ezek a kiskapuk. ..mar megint... L;)
Tetszik * Valasz * 20 érdja

Laszlo rotf

Tetszik - Valasz - 20 drdja

Pal Gabor Szanti

Tetszik - Valasz - 22 drdja

4. dbra
A 2. poszt utdni vita

A masodik posztot 6sszesen 10780 Facebook tag latta, 77-en osztottdk meg, ebbdl csak
30-an a Kényvheti Virosi Gerilla csoport tagjai, tehdt 47-en biztosan elhitték a feltételes
mad ellenére, hogy fizetGssé vilik a Facebook, és aktivan tenni akartak ez ellen, egyben
megosztva a konyv boritdjat.

A

A beavatott tagok kozti kommunikacio

A misodik poszt megosztisa a Konyvheti Vérosi Gerilla csoport tagjai kozott kezdetben
lassabban indult, mint az elsG poszt esetében, ezért, hogy elérjiik a kezdeti 30 megosz-
tds, privat tizeneteket kiildtiink a Facebookon a csoport tagjainak, hogy kérjiik, osszdk
meg a masodik posztot is. A rendszer a 10. lizenet utdn kiirta, hogy lassitsunk, mert az
iizenetkiildd alkalmazasat nem ilyen hasznalatra talaltak ki. 10.10 perckor felgyorsult az
informdciddaramlds, akkor a véleményvezérek is bekapcsolédtak a kampanyba. A legna-
gyobb ismeretségi korrel rendelkezd csoporttag Idévonalan megjelend posztunkat né-
gyen osztottak tovabb.

A misodik poszt utélag olyan hitelesnek és egyben amatrnek bizonyult, hogy
még a csoport egyik beavatott tagja is személyes tizenetben rikérdezett:
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kiditotte magdt mint a matek lecke és elfelejtette hol volt bulizni??
ez most komoly2?
ehheheheh

Kovetkeztetések

Akciénk végén kozoltiik, hogy ezek édlhirek, kezdetben valéban tgy tiint, van alapjuk,
de hiteles forrdsok nem erdsitették ezt meg, igy elnézést kériink. Legjobb tuddsunk sze-
rint nem kell djra vizsgazni KRESZ-bdl, és nem lesz fizetGs a kozosségi média.

Anélkiil folytattuk a kampdanyt és kisérletet, hogy az online marketingre szakoso-
dott tigynokségek maddszerével élve bevontuk volna az online portalokat is az dlhirek
terjesztésébe. Az is bebizonyosodott, hogy egy blogon, de akir a Facebookon megjelent
hir csak akkor terjed el virdlisan, ha kezdetben szandékosan gerjesztik, felhasznalok tu-
catjai, de inkabb szdzai terjesztik, orszagosan ismertté pedig akkor vilik, ha ebbe a nagy
online portilok is bekapcsolédnak.

Hérom napos kisérletiink sordn 10780 felhasznalét értiink el a konyv borit6javal,
és 302-en nézték meg a kifejezetten konyv promocios céllal késziilt YouTube videot.
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