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Emok a vilaghalon

A szubkulturakkal kapcsolatos tarsadalomtudomdanyos érdekl6désnek ma mar
tobb évtizedre visszatekintd hagyomdanyai vannak. A szubkultdra-kutatassal
foglalkozd, alapvet6en amerikai és angol gyokerekbdl taplalkozo irdnyzat nap-
jainkban vilagszerte meghatarozo, jol kidolgozott interpretacids keretet biztosit
szamos tarsadalmi és kulturalis jelenség tanulmanyozasahoz. Az elmult b6 egy
évtized soran azonban egy olyan Uj értelmezési lehetdség feltiinését is megfigyel-
hettiik, amely a szubkulturak kialakuldsanak és miikodésének dinamizmusait
alapvet6en a vizualis médiumok altal uralt médiatarsadalom elméleti kontextu-
saban helyezi el. A poszt-szubkulturalizmusként ismertté valt aramlat kiilondsen
izgalmas lehet6ségeket kinal fel abban az esetben, ha a kortars kulturalis képzdd-
ményeket a posztmodern korszakra jellemzd identitasformalas és a posztmodern
médiakultura 6sszefliggéseiben vizsgaljuk. Az alabbi irdsban ezekre a lehetséges
osszefliggésekre mutatok ra az emo kozosséget jellemz6 halézati médiareprezen-
taciokon keresztul.
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Guld Adim
Emoék a vilaghalon
Az emo posztszubkulturdlis interpreticidjanak lehetdsége a halozati

kommunikici6 tiikrében

A szubkultirdkkal kapcsolatos tdrsadalomtudomédnyos érdeklgdésnek ma maér
tobb évtizedre visszatekintd hagyomdanyai vannak. A szubkultdrakutatdssal foglalkozd,
alapvet6en amerikai és angol gyokerekbdl taplalkozo irdnyzat napjainkban vilagszerte
meghatirozo, j6l kidolgozott interpreticids keretet biztosit szimos tiarsadalmi és kul-
turdlis jelenség tanulminyozdsahoz. Az elmult b egy évtized sordn azonban egy olyan
4j éreelmezési lehetdség feltlinését is megfigyelhettiik, amely a szubkultirik kiala-
kuldasidnak és miikodésének dinamizmusait alapvetGen a vizudlis médiumok altal uralt
médiatarsadalom elméleti kontextusiban helyezi el. A poszt-szubkulturalizmusként
ismertté valt dramlat kiillonosen izgalmas lehetdségeket kindl fel abban az esetben, ha
a kortars kulturilis képzddményeket a posztmodern korszakra jellemzé identitasfor-
maélés és a posztmodern médiakultira sszefiiggéseiben vizsgiljuk. Az alibbi irdsban
ezekre a lehetséges Osszefiiggésekre mutatok rd az emo kozosséget jellemzd hdlézati
médiareprezenticidkon keresztiil.

A posztszubkulturalizmus és a médiakutatds lehetséges
interreldcioi

A posztszubkulturalista irdnyzat egy djszerd alternativit kindl fel a kortérs ,,hét-
koznapi” kultira, a popzene és ifjisagi csoportok tanulmianyozasihoz. Legjelentdsebb
vivmdnya a szubkultiirdk esetében kordbban megfogalmazott homolégia' megkérds-
jelezése, valamint a dominancia és az ellenallds dichotomiajatol vald elmozdulas. Bar a
posztszubkulturalizmus eltavolodik a klasszikus szubkulturalista hagyomanyoktol, elméleti
megkozelitései gyakran tdmaszkodnak a korabbi trendekre, annyi kiilonbséggel, hogy azok
felismeréseit a kortars koriilményekhez igazitjdk.> A posztszubkulturalizmus fontos dssze-
fiiggéseket mutat a posztmodern irdnyzatokkal, s ennek egyik legjelentésebb hozomanya
az, hogy a jelentésalkotasi folyamatokban a hangsuly az eldallitasrol (production) az aktiv
fogyasztasra (consumption) helyezddik at. Az igy l1étrehozott posztszubkulturalista elméleti
keret elhagyja a hatalom ¢s az ellenallas univerzalis modelljeit, s helyette a hétkdznapi élet
lokalizalt interakcioit helyezi a kozpontba. Ebben a stilus és a divat hangsulyozasan keresztiil

! Err6l bévebben: Hebdige, Dick 1979. Subculture: The Meaning of Style. London, Methuen.

2 Részletesebben: Kacsuk Zoltdn 2005. Szubkultirik, posztszubkultirik és neo-torzsek: A (Iitvanyos)
brit ifjisdgi (szub)kultirik kutatdsdnak legijabb hullima. In Replita, 53. szam.
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az identifikacio (identification) és a megjelenités (presentation) valnak elsddleges kérdésekke,
melyeket elsésorban a posztmodern médiakultura vilaga befolyasol (Laughey 2006, 46).

David Muggleton gondolatmenetét kovetve, ha a klasszikus kultarakutatds és a
posztszubkulturalizmus kozott megfigyelhetd kiilonbségeket vessziik sorra, az egyik leg-
markénsabb eltérés a két iranyzat médiamegkozelitésében rajzolodik ki. Eppen ezért fontos
felvazolni azokat az alapvetd jellemzoket, melyek megvilagithatjak a posztszubkulturalista
irdnyzat médiafelfogasanak 1ényegesebb kérdéseit. Muggleton The Post-Subculturalist’
cim( irdsdban kifejti, hogy a klasszikus szubkultirakutatdsokban még hangstlyosan
jelenik meg az a modernizmusra jellemz§ paradigma, amely a tdrsadalmi alakzatok
mélységi modelljén alapul, s amelyekbdl szamtalan szubkulturélis oppoziciét szarmaz-
tattak, dgymint a lényeg/kiilsé megjelenés, nem megfigyelhetd/érzékelhetd, termelés/
fogyasztds, hiteles/mesterségesen eldillitott, stilus-mint-ellendllds/stilus-mint-divat,
szubkulturilis/hagyomédnyos. A posztmodernnel tirsithatd posztszubkulturalizmus
azonban lerombolja ezeket az ellentéteket, és kiilondsen a reprezenticiok és a valo-
sdg kozotti megkiilonboztetés megkérdbjelezésével teszi Gket kérdésessé. Muggleton
kifejti tovdbbd, hogy mig a marxizmus a kiils6 megjelenés félrevezetd jellegét hang-
silyozta, addig a posztmodernben a kép mindenek feletti erejée dllitjak elgtérbe. El-
s6ként Frederic Jameson az, aki ,,a kép, avagy a latszat tdrsadalmara” utal, majd Scott
Lash az, aki megfogalmazza, hogy a kommunikécié a modernitds diszkurziv természe-
tével szemben a posztmodernitisban egyre inkdbb figuralissa valik Ezaltal a vizudlis
médidn keresztiil a virtudlis valésig teljesen mesterséges, mindent magéban foglalé
vildga jelenik meg, melyet ,,a vizudlisnak a valds tartomdnyédba toéreénd befurakoddsa
jellemez” (Muggleton 1997, 120).

A posztszubkulturalistik a vizuélis médidt olyan képbankként értelmezik, mely-
nek a csoportszervezésben betoltott kdzponti szerepe egyre nyilvinvalébb, s amelybdl
a divattal, a stilussal és az identitassal kapcsolatos tudasunk ered. A posztmodern pa-
radigméban leginkdbb hivatkozott termékek a televizié (kiilondsen az M'TV),* a vide6
és a stilusmagazinok, melyek elsGsorban vizudlisan s nem a szoveg szintjén hatnak.
Muggleton leirja, hogy ez a folyamat kettds hatdst valt ki. Egyfelsl észrevehetjiik az
efféle helyzetben rejlgd homogenizdlé impulzust: a médiatdj rendithetetlen, stilusokat
globalizdl6 folyamataival szemben az ellendll6 helyi erék gyengiilését. Mdsfeldl a fo-
lyamatot a kulturalis kiilonbségek eltorlése is koveti, melyhez idedlis terepet biztosit a
posztmodernre jellemz§ instabil pozicid, az illékonysag, a pillanatnyisig, az eldobhat6-
sdg és az idGlegesség. Tehdt amit manapsig megtapasztalunk, az nem sziikségszertien
az, hogy egy mindent magaban foglalé globalis média lehetetlenné teszi a viltozast,
hanem sokkal inkdbb arrél van sz6, hogy a széttéredezd divatok eklektikussidgiban
egyre nagyobb terepet kap a kulturélis massdg is (Muggleton 1997, 119).

A posztmodern média jellemz6i koziil a hiperrealitds kérdése is nagy hangsily-
lyal tiiik fel a posztszubkulturalizmusban. Ha a posztmodern elméletet sz6 szerint
éryjiik, akkor a médidn kiviil t6bbé mar nem létezik a valésnak olyan teriilete, amely-
lyel szemben a szubkulturilis stilusok kulturalis valaszként 1épnének fel. Baudrillard

3 Muggleton, David 1997. “The Post-Subculturalist’. In S. Redhead — D. Wynne —J. O’Connor (szerk.):
The Clubcultures Reader: Readings in Popular Cultural Studies. Oxford, Blackwell.
4 Aerican Music Television.
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logikdjat kovetve, ha tobbé mar valéban nem drukat, hanem jeleket fogyasztunk, mi-
kozben rdaddsul azok a referensek, amelyekre ezek a jelek vélhetGen utalnak, maguk
is mindinkdbb reprezenticidkbdl dllnak, akkor a szubkulturilis stilusok ldtszatokka
viltak — eredeti nélkiili masolatokkd (Muggleton 1997, 122). Muggleton tgy érvel,
hogy a posztmodern ifjisdgi szubkultirdk tagjai azéltal, hogy vizuilis jeleket ronak a
testiikre, a média szimuldciéjat szimuldljik, s ekdzben maguk is puszta modellekké
vilnak. Ebben a szubkulturilis termelésbdl a masoldsba, a ,, haszndlati értékbdl” a ,,cse-
reértéken keresztiil” a ,jel-értékbe” torténd elmozduldsban a szubkulturdlis latszatok
nemcsak magukra 6ltik a valés tulajdonsdgait, hanem ahogy a valésdg elhomadlyosul,
hiperreilissd is valnak (Williamson 1978, 33—45). Ha a stilusok igy az eredeti idGbeli-
térbeli gyokereiktdl elszakadnak, akkor a referensek elvesznek, s a valés tobbé mér
nem megtapasztalhaté, hanem ,,mir mindenhol a valdsdg esztétikai hallucinicidjdban
éliink” (Baudrillard 1983, 57).

A kritikai kultirakutatds és a posztszubkulturalista irdnyzat szubkultira-megko-
zelitése kozott [ényegi kiilonbségként meriile fel az, hogy az utébbi az ifjasdgi kultirdk
miikodését alapvetden politikai tényezdk szerint hatdrozta meg. A kritikai kultdraku-
tatds médidval kapcsolatos pozicidjdra is alapvetden ez az dllaspont jellemzd, amelyben
a média a tfke, a gazdasdg és a hatalom pozicidjiban jelenik meg. Ennek megfelels-
en az egyes szubkultirdk, melyek a hatalommal szemben pozicionaltdk magukat, egy
médiaiires térben jelentek meg, ahol a tdmegmédia szerepe sem a belsd szervezddésre,
sem pedig a csoport kiils§ reprezenticiéra nem volt jelent&sebb hatdssal.> Ebben a
kornyezetben viszont sokkal nagyobb hangstlyt kapott az ,,autoném” vagy ,,alterna-
tiv”’ média, amely belsd terjesztésii anyagokkal teremtette meg az informéciédaramlas
felcéeeleit.

Ezzel szemben a posztszubkulturalizmus egy médiatudatosabb modellel dol-
gozik, amelyben a média szerepe elsddleges csoportszervezs tényezdként meriil fel.
Ebben a megkozelitésben az egyes stiluscsoportok tudatosan figyelik, értelmezik,
dekonstrudljik és rekonstrudljik a média tizeneteit. A folyamat sordn a médidbdl dradé
inkoherens informéciok 6zonébdl — reklimokbdl, filmekbdl, videdkbdl, magazinok-
bdl, tabloidokbdl stb. — a befogaddk sajit igényeik szerint alkothatnak meg bizonyos
koherencidt, amelynek szerint sajit identitdsuk is kikristdlyosodik. Ahogyan arra a
posztszubkulturalistdk rimutatnak, a média sokkal inkdbb megalkotja a szubkultd-
rdkat, mintsem reprezentélja 6ket. Vagyis a kommunikéci6 és a média azéltal, hogy
megnevez és leir bizonyos stiluscsoportokat, egyben 1étre is hozza Sket (Weinzielr—
Muggleton, 2006, 8).

A posztszubkulturalista gondolatmenetben igy teljesen i) megvildgitisba keriil a
szubkultirdk és a média viszonya, amelyben a szubkultdrikkal kapcsolatos tdarsadalmi
dinamizmusokat tehit alapvetden a média befolyédsolja. Ebbdl a felismerésbdl, tovdbba
a posztmodern média jellegzetességébdl adddik, hogy az itt targyalt megkozelitésben a
szubkultirik a kordbbi elképzelésekkel ellentétben mar nem rideg, stabil, dlland6 for-
mécidk, hanem a dinamikusan viltoz6 posztmodern médiakérnyezetnek megfelelGen

5 Ez alél azok az esetek jelenthetnek kivételt, ahol a média mordlis panikot gerjesztett egy-egy devi-
ansnak itélt alternativ csoportosulds kapesdn. Err6l bévebben példaul lasd Cohen, Stanley 2003. Folk devils
and moral panics: the creation of the Mods and Rockers. L.ondon, Routledge, illetve magyar nyelven: Csdszi Lajos
2003. Tévéerdszafk és mordlis panik. Budapest, I/Jj Mandédtum.
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ugyancsak viltozékonyak és képlékenyek. Ezt az 4 tipusit médiakdrnyezetet irja le
Geoff Stahl ,,aramlds” (flow) fogalma (Stahl 2006, 33). Ahogy Stahl rdmutat, a kultu-
rilis termékeknek dllandé dramldsban kell lenniiik ahhoz, hogy kulturélis t6ke viljon
belgliik. Megldtdsa szerint a kulturélis termelés globalizélt rendszerében a kulturalis
t6ke dramldsdnak elsGdleges csatorndja a posztmodern elektronikus média, amely egy
az eddigicknél nyiltabb, demokratikusabb terepet biztosit a kulturilis termékek moz-
gisihoz. Ez a rendszer a folyamatos technolégiai megtjulds eredményeként méra sok
szempontbdl képessé vilt, hogy dthidalja a tér és az id§ korlatait, szabad utat nyitva ez-
zel a termékek, szolgiltatdsok, identitdsok, ideol6gidk, imidzsek dradatinak. Jellemzg,
hogy ebben a kérnyezetben feloldédnak a foldrajzi kiilonbségek, elhalvinyulnak a glo-
balitds és a lokalitds kategdridinak éles hatdrvonalai, s ezzel parhuzamosam elmosédik
a kulturdlis f6aram és a mellékdramlatok kozti dominanciakiilonbség is.°

A hdlozati kommunikdcio helye a posztszubkulturalista
megkozelitéshen

Az posztszubkultirdk médiahaszndlatidnak jellemzésekor kikeriilhetetlen prob-
léma az internet vizsgdlata. A posztszubkulturalistdk azon feltételezése, miszerint az
internet dltal megteremtett virtudlis valésdgban az identitdsok képlékennyé, t6bbszo-
rosen rétegzetté vélnak, fontos kovetkezménnyel jir a kiilonbozg stilusok és zenei
irdinyzatok koriil szervez6dd ifjisdgi kozosségek esetében. Az internet jelentdségének
efféle megkozelitése nagyban osszecseng Maffesoli és Bauman azon elképzelésével,
miszerint a kortdrs fogyaszt6i tirsadalom viszonyai a komplex identitdsoknak és a cso-
portok kozti nagymérték arjarhatésagnak kedveznek. fgy ez a médium teremti meg az
dltaluk neotorzseknek nevezett csoportok jellemzd medidlis kézegét, ahol meghatdro-
76 a folytonos mozgis, a csoportok kozotti cirkularizacio és a diverzitas (Maffesoli 1996,
Bauman 1992). Ugyanakkor mig Maffesoli a neotorzsekben a kdzosségek uj dimenzidit,
a tarsasagi élet felpezsdiilését latja, addig Bauman a csoporton beliil is az individuumok
jelentdségét hangstilyozza, és egy olyan kozosség képét festi meg, ahol a tényleges csoport-
Osszetartozas egy olyan idedlis allapot, ami a résztvevok szamara kivanatos, de soha nem
valosul meg (Hodkinson 2006, 287).

A posztszubkulturalistdk dltal szintén gyakran idézett Sherry Turkle, aki elsGsor-
ban a posztmodernitds teoretikus eszkoztarival kozelit az internethez, megillapitja,
hogy a vildghdlé a ,, kultira szimuldciéjdnak” tereként foghaté fel, ahol a kiilonb6zd fel-
haszniloi feliileteken f6leg a képiség dominancidja figyelhet§ meg. Ebben a kdrnye-
zetben jellemzévé vilik az imidzsek végtelen dradata, amelyek sok esetben mér nem
kéthetsk semmiféle kézzelfoghatd, valos referenshez. Igy értelmezésében egyrészidl
az internet tokéletes megvalésuldsa Baudrillard szimulakrumrdl alkotott elképzelései-
nek, masrészrél visszakoszonnek benne a Jameson dltal hangstlyozott felszin/mélység,
illetve jatékossidg/komolysag dichotémidk (Turkle 1995, 45). Turkle szerint napjaink-
ban egy 1j tirsadalmi és kulturélis érzékenység kialakuldsinak vagyunk tanii, amelyet

% Err6l bévebben ldsd Vilyi Gabor 2004. Az alulrél jov§ kuleurdlis globalizdcié és az internet. In Mé-
diakutatd, nyar.
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elsGsorban a technika determindl, és ahol folyamatosan lehetdségiink van arra, hogy
tjraalkossuk 6nmagunkat, mikézben szabadon mozgunk a virtuilis térben. Ez a kdzeg
lehetGséget nyijt arra, hogy lehetséges identitdismintik végtelen sordbdl vilasszunk
és jelenitsiink meg egyet-egyet kiilonbozd virtudlis feliileteken, akar kiilonb6z§ id6k-
ben, akdr szimultin médon. Ilyen viszonyok kozott a képlékenység, a decentralizicié
és a tobbszoros identitdsok jelensége egyre kézzelfoghatébbd vilik, ahogyan ezek az
internet haszndld fiatalok hétkéznapjainak dltalinos gyakorlatdva valnak.

Az ugyancsak posztszubkulturalista Mark Poster szintén az internettel azonositja
az ugynevezett ,masodik médiakorszakot”. Turkle-h6z hasonléan Poster is a decent-
ralizdlt hdl6zati kommunikicié hatdsaival foglalkozik, és a kordbban emlitett szerzével
azonos eredményekre jut. Poster is megillapitja, hogy a hil6zati kommunikdacié alap-
vetGen a bizonytalan, tobbszordsen rétegzett, diffiz identitdismintdk kialakuldsdnak
kedvez (Poster 1995, 32). Poster vizsgalatai sordn az egyéneken til jelentGs hangsulyt
fektet a virtudlis kozosségek tanulmanyozdsara, s arra a megéllapitdsra jut, hogy ezeket
csoport szinten ugyanaz a képlékenység jellemzi, mint a virtudlis térben megjelend
szubjektumokat. Ennek egyik legfontosabb kévetkezménye, hogy az egyének elveszi-
tik azokat a szocidlis markereket, amelyek a tdrsadalmi struktdrdban betoltott pozicio-
jukat jelolik, s ezdltal a virtudlis térben kénnyedén Iépnek dt olyan hatdrokat, amelyek
a val6 életben lekiizdhetetlen tavolsigokként jelennek meg bizonyos személyek és
csoportok viszonydban (Poster 1995, 34).

Az internet demokratizdlé hatdsit fogalmazza meg Richard Kahn és Douglas
Kellner is, akik vildghédlon szervezdd§ szubkultirikban a politikai ellendllds poten-
cidjéc is felfedezik. Az & értelmezésiikben a posztszubkultirik 1ényegében olyan dj
tipust kulturdlis csoportosuldsok, amelyeket nagyfoki médiatudatossdg jellemez, és
amelyek a technoldgiai fejlddés eredményeként — azon beliil is elsGsorban az internet
megjelenése és clterjedése dltal — képessé vilnak arra, hogy 1) globdlis szinterecket
héditsanak meg. Ezek az internet koriil szervezdd§ posztszubkultirik mar szinte ki-
zar6lagosan a mediatizdlt kornyezetben léteznek, teljesen elkotelezik magukat a hdls-
zati kommunikdcié médiumdnak, amelynek oka az a nagyon is helyes felismerés, hogy
l1étezésiik alapja maga az internet. Kahn és Kellner politikai szempontbdl azére tartja
jelent@snek ezt az dralakuldst, mert a hdlézati kommunikdcié sajatossdgaibdl kifolyélag
a szubkulturilis csoportosuldsok tagjai olyan informéciékhoz juthatnak hozz4, amelyek
kiviil esnek a domindns médiakulttira hat6koérén. Ebbél azt a kovetkeztetést vonjik
le a szerz6k, hogy azok a szubkultirik, amelyek szerevezddésében és miikodésében
meghatdrozo szerepet jatszik az internet, hozzdjarulnak az informécio és a kultira de-
mokratizdléddsihoz (Kahn—Kellner 2006, 300).

Az internet csoportszervez§ erejét Stahl is elsGdlegesnek tartja a posztszubkultd-
rik esetében. Kifejti, hogy a szimit6géppel tdimogatott kommunikicié (CMC) alapve-
td viltozdsokat eredményez a tér- és id6kezelésrdl, valamint a kozosségekrdl alkotott
fogalmak tekintetében. Mint a legtébb technoldgiai invencid, az internet is a kommu-
nikdci6 és a kapcsolatteremtés 1j lehetGségeit kindlja fel, azonban napjainkban ez az
) médium az interaktivitds IehetGségével a plurdlis demokrécia olyan fokit teremti
meg, amelyre hosszi id§ 6ta nem volt példa a térténelemben. Ezt a nyilt kommunika-
ci6s kornyezetet kihaszndlva jelenhetnek meg az tigynevezett ,,izIéskultirdk”, melyek
megszervezésében mér nincsenek sem térbeli, sem pedig idébeli korldtok (Stahl 2006,
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36). llyen az internet dltal és az interneten szervezddd kozosségekre Iehet j6 példa a got
szubkultira, melynek 1étrejottében, onmegjelenitésében és kiilsG reprezenticidjaban
mdr egyardnt elsddleges szerepet kap a média, s ezek koziil is elsGsorban az internet
(Hodkinson 2002).

Ahogyan arra Paul Hodkinson rimutat, napjainkban a hagyominyos tomegmé-
dia és az Gj média egészen sajatos szimbidzisit figyelhetjiik meg. Ezt a kapcsolatot
egyszerre jellemzi az egyiittmikodés és a rivalizdlds, az ellentétek és a komplementer
hatdsok (Hodkinson 2006, 287). Hodkinson irdsaibdl az is kideriil, hogy a szubkultirik
szintjén az internet jelentdsége egyre tobbszor az autentikussig kérdésével fiigg 6ssze
oly médon, hogy a vilighdlén szervezddd kozosségek az internetre jellemzd medidlis
sajdtossdgokra hivatkozva hatdrozzdk meg sajit hitelességiiket. Itt a kiilonbségtétel
alapja az, hogy az interneten szervezdd§ csoportok a tomegmédia kommercializale
viszonyaitdl fiiggetlennek érezvén magukat hozzik 1étre a ,,Mi” (Self) és a ,,Mdsik”
(Other) kategoéridit. A fenti megkiilonboztetésben egyértelmiien a ,Mi” képviseli az
internetet és az eredetiséget, mig a tomegmédia a ,Mdsikat” és a hiteltelent. Ebben
a megkozelitésben Hodkinson részben feliilirja azokat az elképzeléseket, melyek sze-
rint a virtudlis kommunikici6 csak egy irdnyba hat, azaz anonim internet-felhasznalék
esetében kedvez a tobbszoros, dtfedd identitdsok 1étrejottének és a kiilonb6z§ kulturd-
lis csoportosuldsok kozotti szimbolikus hatdritlépéseknek (Trukle 1995, Poster 1995,
Muggleton 1997). Ezzel szemben azt valészin(siti, hogy bér az internet bizonyos ese-
tekben valéban az dtjarhatésignak kedvez, sok esetben éppenhogy megerdsiti azokat a
hatdrokat, amelyek a kulturilis csoportosuldsokat jelolik.

A fenti trendekbdl kitlinik, hogy a kortdrs ifjisdgi kultirdk esetében a média vélto-
zdsai alapvetd védltozdsokat generdlnak csoportszinten is. Ezeket a viltozdsokat Anglea
McRobbie ragadja meg nagyon érzékletesen, mikor megfogalmazza, hogy napjaink
szubkultirdi mar a médidba sziiletnek bele (McRobbie 1989, 73). Ezzel a kijelentéssel
McRobbie azt az j trendet igyekszik leirni, amelyben meghatirozé, hogy a szubkul-
tidrdkra jellemzd kordbbi lappangdsi id@szak — mialatt a tobbségi tirsadalom szdmadra
ezek a kozosségek lathatatlanok maradtak — eltiinik, s ehelyett az azonnalisag jelenik
meg, melyet alapvet§en a posztmodern médiakornyezet tesz lehetgvé. A szubkultirik
leirdsakor a média elsddleges jelentGségét ma mér azok a teoretikusok is elismerik,
aki szorosabb értelemben nem a posztszubkulturalista irdnyzat kovetdi. Igy példaul
Dan Laughey szintén a médidnak az ifjisagi kultirik miikddésében betsltote szerepét
hangsilyozza akkor, amikor a médidbdl dradé iizenetekre mint ,,szubkulturélis t6kére”
utal. Kifejti, hogy a média 4ltal olyan 1j kozeg jon 1étre, ahol paradox médon a nyilva-
nos szféra hatdrozza meg a privat szféra miikodését. Igy a hétkéznapok szerkezete is
dtalakul azdltal, hogy az intenziv médiahaszndlaton keresztiil a kiilvilig benyomul a
maganszfériba, és gyarmatositja azt. Ez a jelenség a fiatalokra fokozott mértékben igaz,
hiszen a televizié, a miiholdas és kdbelcsatornik, valamit az internet egyiittes haszné-
latabdl kifolydlag statisztikailag bizonyithatd, hogy ez az a korosztily, amely idejének
tdlnyomé részét valamilyen médiatermék fogyasztdsaval tolt el (I.aughey 2006, 118).
Ez elkeriilhetetleniil komoly befolyést gyakorol a most felnévekvd genericié szociali-
z4ciGjdra is, hiszen a médiahaszndlat ebben az esetben mir elvdlaszthatatlanul 6sszefo-
nédik azzal, hogy egyes egyének és csoportok milyen kritériumok szerint hatdrozzak
meg létezésiik szubsztancidjat.
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A posztszubkulturalista média-megkdzelités kritikai

Az el6z6ekbdl vildgosan kideriil, hogy a posztszubkulturalista megkozelitésben
minden kordbbi értelmezésénél nagyobb szerepet kap a média; az irdnyzat kévetdi a
csoportdinamizmusok alakuldsiban a média szerepét hangsilyozzik, és a kozvetlen
kapcsolatok, illetve a face to face kommunikécié helyett a kozvetitettség szerepét
emelik ki. Azonban miel6tt a fent vdzolt elméleti hittér birtokdban tovdbblépnénk az
emoét jellemz§ halézati kommunikécié vizsgilatara, mindenképpen érdemes réviden
kitérniink azokra a kritikdkra, amelyek a posztszubkulturalista irdnyzatot érték az el-
mult évek sordn, és amelyek koziil néhiany ugyancsak megalapozottnak tiinik. Ezek
kozil az egyik leggyakoribb az a felvetés, hogy a szubkulturélis és posztszubkultu-
ralis ellentéteket kiélezd irdsok egy részében nincsenek adekvit empirikus adatok,
igy azok a szerzdk, akik a szubkultdrdk illékonysdgardl, feliiletességérdl, toredezett-
ségérdl széltak, f6leg az elméletek, kritikdk és ellenkritikdk szintjén mozogtak. Emel-
lett szamos kutatds is napvilagot latott, amely olyan kortdrs kulturdlis csoportosuldso-
kat tdrt fel, ahol a média szerepe tovdbbra is elhanyagolhatd, ellenben a klasszikus
CCCS’ interpretacios kereteinek megfelel8en a személyes kapcsolatok, a kozvetlen érin-
tettség ¢és a nagyfoku elkdtelezettség domindltak (Greener—Hollands 2008, 193). Lénye-
gében ezeket az ellentmondaist igyekszik feloldani Hodkinson, aki tévesnek itéli azt
az elképzelést, hogy egyetlen elmélet — legyen sz6 akér szubkultdralizmusrdl, akar
posztszubkulturalizmusrél — alkalmas Iehet, hogy a kulturilis két§dések osszes 1étezd
variacigjit leirja (Hodkinson 2002). Jelen frisomban én magam is ez ut6bbi meglatast
kovetem, vagyis elfogadom, hogy az ifjasdgi csoportosuldsok egy része bizonyos szitué-
ci6kban inkabb valés térhez, valés id6hoz, személyes kapcsolatokhoz és mély elkotele-
zettséghez tarsul, mig mas esetekben inkabb a posztmodernre jellemz§ téredezettség,
illékonysdg, feliiletesség tlinik mérvadénak. Ezt csupdn még annyival tartcom érdemes-
nek kiegésziteni, hogy ez a kettdsség egyazon kozosség esetében is megvaldsulhat oly
modon, hogy a tagok bizonyos szitudcidkban — jellemzgen szabadidejiik meghatirozé
részében — csak a hal6zaton keresztiil tdjékozédnak, érintkeznek, mig mas kivételes
alkalmakkor, mint amilyenek a koncertek vagy mds zenés Gsszejovetelek, a személyes
taldlkozdsok is teret kapnak. Ez a differencidlédds egyes kozosségek esetében tgy is
érvényesiilhet, hogy bizonyos tagok — féleg a foldrajzi tdvolsigok okdn — kizdrélagosan
a hélézati kommunikici6 eszkozeivel tartjak a kapcsolatot, mig masok alkalmanként
kozvetlen interakcidkban is részt vesznek.

Kitekintés az emo médiahaszndlatdnak sajdtossdgaira -
az internet

A manapsdg divatos ifjasagi kuleirdk koziil kétségtelentil az emo idézi el§ a leg-
szélesebb tdarsadalmi érdekl6dést, amely a stilus karakterisztikus jegyei okan (szokat-

lan, litvanyos divattrendek, eltilzott érzelmesség, depresszids és szuicid attitlidok,
alternativ szexualis szokdsok stb.) sok esetben bizonyos nyugtalansaggal is parosul. Ha

7 Center for Contemporary Cultural Studies.
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az emot egy posztszubkulturdlis k6zosségként fogjuk fel, vildgos az, hogy amennyiben
részletesebben szeretnénk feltarni ezeket a folyamatokat, akkor nélkiilézhetetlenné
valik a kozosség médiahaszndlatinak, médiareprezenticidjanak alaposabb vizsgdlata.
Jelen irdsomban nem térekszem konkrét esettanulmianyok bemutatdsira, hanem egy
nagyobb volument, a témaval kapcsolatos komplex kutatds részeként vizsgialom az
emo és a hdlézati kommunikaci6 dltalanos 6sszefliggéseit.

Nem férhet hozza kétség, hogy napjainkra az internet mint jellemz6 kommunika-
ciés kozeg éppen olyan fontos az emo esetében, mint amekkora jelentdséget a zenének
tulajdonitottak kordbban. Szdmos a témaval foglalkoz6 szerz6 megjegyzi, hogy mig
az internethez valé hozzaférés még masfél évtizeddel ezelbtt is jelentds korldtokba
titk6zott nem csupan Eurdpa keleti szegmenseiben, de sok esetben még Nyugat-Eu-
répaban is, addig méra a vilaghdl6 egy olyan altaldnosan elérhet§ virtudlis térként je-
lenik meg a j6modu, kertvérosi tizenévesek életében, amely egyszerre biztosit ismer-
kedési és taldlkozdsi lehetGséget azoknak a fiataloknak, akik méskiilonben a kiilvarosi
elszigeteltség érzésével kiizdenek (Simon—Kelley 2007, 73). Ezek a fiatalok, akik a
sajat fizikai kornyezetiilkben nem taldlnak lehetGséget, illetve megfelel§ helyszint a
taldlkozésra, gyakran hosszi 6rikon keresztiil id6znek a virtudlis térben kalandozva,
mikozben a legkiilonb6z6bb mdédon toltik el az 1d6t: kozosségi oldalakat hasznalnak,
blogot irnak, szerkesztik a sajit profiljukat, megnézik misokét, képeket toltenek fel,
képeket toltenek le, vagy végtelenségbe nyulé virtudlis beszélgetéseket folytatnak az
erre alkalmas csevegd programok segitségével.

Ahogy a fentiekbdl is kideriil, barmilyen szorosnak is tiinik a kapcsolat, az emostilus
és az internet viszonya nem tekint és nem is tekinthet vissza jelentds miultra; a jelenség
egyértelmiien az emo harmadik hulldimdval hozhat6 6sszefiiggésbe.® S bér a kapcsolat
nem régi, ennek ellenére az emo és a vilaghalo altal nytjtott élmény mara oly mértékben
Osszefonodott, hogy el sem lehet képzelni az egyiket a masik nélkiil. Ebbdl a felismerésbol
kiindulva az emo ¢és média viszonyanak targyaldsakor feltétleniil érdemes kitekinteniink
az internettel kapcsolatos médiahasznalati tendencidkra, végig szem el6tt tartva azt, hogy
egy olyan sajatos kommunikacios kdzegrol van szo, amelyet alapvetéen maguk a felhasz-
naldk formalnak, és amely nem csupan kozvetitdje a stilusnak, hanem annak alakitdsdban
is elsddleges szerepet tolt be. Ennek megfelelden az alabbi irds az emostilussal tarsithato
jellemzd halézati alkalmazasokat mutatja be, igymint a kdzosségi oldalakat, a blogokat,
a csevegdprogramokat és a videomegosztod portalokat. Az itt megfogalmazott észrevéte-
lek részben az elmult két év sajat megfigyelésein, részben pedig Leslie Simon és Trevor
Kelley Everybody Hurts — An Essential Guide to Emo Culture,’ valamint Andy Greenwald
Nothing Feels Good — Punk Rock, Teenagers, and Emo'’ cimii irdsain alapulnak. Ezek
segitségével jol lathatjuk majd azt, hogy az interneten felelhetd tartalmakban miként
jelennek meg az emo karakterisztikus stilusjegyei, valamint hogy ezek milyen szerepet
jatszhatnak a kozosség szervezddésében, miikodésében. Ezzel 6sszefiiggésben késGbb
amellett szeretnék érvelni, hogy az interneten megjelend tartalmak alapvetGen meg-

8 Az emo torténetében harom hullimot szokds elkiiloniteni, ezek hozzdvetdlegesen 19801990, 1990—
2000, 2000-t6l napjainkig tartanak. Err6l bévebben: Greenwald, Andy 2003. Nothing Feels Good — Punk Rock,
Teenagers, and Emo. New York, St. Martin’s Griffin.

9 Mindenkinek fij — egy nélkiilozhetetlen stiluskalauz ax emékultiirdhoz (ford.).

10 Semmi sincs jol — punk rock, tizenévesek és az emo (ford.).
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hatdrozzak a stilus alakuldsat; az irdnyzat kovet6i a hétkdznapokban sok esetben nem
egymidstdl lesik el az éppen aktudlis divattrendeket, hanem a vilighdlon felhalmozott,
f6leg képekbe kddolt stiluselemek felhaszndldsival alakitjdk ki sajitos megjelenésii-
ket, amely egyben a csoport-6sszetartozas legmeghatarozébb kelléke is.

Ko6z6sségi portalok

Az emo és kozosségi portdlok torténete mara gyakorlatilag elvilaszthatatlanna valt.
Ez a folyamat a Makeoutclub.com oldallal indult, amely az egyik legelsd olyan kozosségi
oldal, amelyet zenerajongo fiatalok hoztak Iétre. Ennek szerepét és népszertiségét azon-
ban csakhamar tilszarnyalta a kaliforniai webdizdjner, Jonathan Abrams dltal alapitott
Friendster.com, amely révid id§ alatt jelenséggé nétte ki magit. Az oldal kiilonlegessége
elsGsorban abban rejlett, hogy nem csupén arra nytjtott lehetGséget, hogy hétkéznapi
emberek megszervezzék az online kapcsolataikat, hanem a k6zosségi oldalak térténeté-
ben elGszor lathattunk példat arra, ahogyan hétkoznapi emberek egyik naprél a masikra
sinternet celebritdsokka!'!” valjanak (Simon-Kelley 2007, 75). A Friendster.com sikerén
felbuzdulva Tom Anderson és Chris DeWolfe inditottdk el a MySpace.com oldalt, amit a
korabban mar 1étezd portal rivalisanak szantak. Az indulds meglehetdsen nehézkesre sikeriilt,
aminek oka elssorban az volt, hogy a MySpace.com Iényegében ugyanazokat a szolgaltata-
sokat nyujtotta, mint el6dje. Rdadasul a potencialis felhasznalok tobbsége ekkor mar regiszt-
ralt a Friendster.com-ra, ami tovabbi problémat jelentett, hiszen az 0j tagoknak tjra fel kellett
épitenilik a masik oldalon mar esetleg jol miikodé kapcsolati halozatukat. A MySpace.com
sikerét végiil az hozta meg, hogy az a tizenéves korosztaly és azok a 1ényegében ismeretlen
emoegylittesek, akiknek még nem volt internetes kdzosségi profiljuk, kihagyhatatlan érvénye-
siilési lehetéséget lattak az oldalban. fgy elmondhat6, hogy a MysSapce.com lényegében egy
Uj generaciot megcélozva érte el sikerét. Ez a siker 2005-re érte el csticspontjat, mikorra az
oldal koriil egy egyediilallo kulturalis kozosség alakult ki. A vallalkozas, amelyet idékdzben
a médiamagnas Rupert Murdoch felvasarolt, még egy olyan lemezkiadot is magédban foglalt,
amely azoknak a punk- és emoegyiitteseknek adott ujabb megjelenési feliiletet, akik id6koz-
ben a konnytizenei élet meghatarozé eléadoiva valtak, de korabban még nem volt lehetdségiik
arra, hogy a mainstream kdnnytizenei piacokon is feltiinjenek (Greenwald 2003, 284).

Az emoval tarsithatd kozosségi alkalmazasok felsoroldsdbdl nem hagyhatunk ki ha-
rom olyan oldalt, amelyek csupan az utobbi néhany évben jelentek meg. Ezek a Flickr.com,
a Buzznet.com ¢és a FriendsOrEnemies.com. Ezeknek k6zos tulajdonsaguk az, hogy a fel-
hasznaloik elsdsorban azokbol a korokbdl keriilnek ki, akik csalodottsagot éreznek a korab-
bi kdzosségi oldalak intézményesiilése okan, vagyis elutasitjak, hogy példaul a MySapce.
com egy globalis médiadridsba fuzionalt. Mig a Flickr.com és a Buzznet.com elsésorban
fényképeket megoszto oldalként jelent meg, addig a FriendsOrEnemies.com kezdettd] fog-
va a MySapce.com rivalisaként tiint fel egy 0j, rendkiviil sikeres lehetdséggel kiegészitve a
korabbi oldal lehetséges alkalmazasait. Ennek az uj opcidnak a 1ényege az, hogy a felhasz-
nalok ismerdseiket kiillonbozo csoportokba tudjak besorolni aszerint, hogy kedvelik-e dket,
vagy sem, hogy baratok-e, vagy ellenségek, hogy ex-baratok-e, vagy ex-baratnok.

1A témadval kapcsolatban Idsd Németh Tibor Maté — Toth Péter Istvin: A celebek szerepe. Médiaku-
tatd, 2009. nydr.
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Az emOk altal latogatott kdzosségi oldalaknak — a fent mar emlitett szolgaltatasokon
tul — minden esetben a képek feltoltése az egyik legfontosabb funkciojuk. E nélkiil az opcid
nélkil, illetve a megfeleld tarolokapacitas nélkiil egyik kdzosségi oldal sem lehet sikeres
az emok korében. Az emok profiljaiban akar tobb szaz kép is szerepelhet, ezeken a legtobb
esetben a profil tulajdonosai jelennek meg, tdbbnyire egyediil p6zolva a kameranak. Az
albumokban azonban nemegyszer feltlinnek emoegytittesek €s hollywoodi sztarok is, mint
Jared Leto'? vagy Hilary Duff.!? A profilokban megjelend képek olyannyira fontosak, hogy
sok oldal olyan hasznalati utasitast is mellékel a bizonytalankod6 emoéknak, amelyet 1épés-
18l 1épésre kovetve barki elkészithet néhany tokéletes felvételt.'*

Blogok

A kiilonb6z6 formdban, terjedelemben, tematikiban megjelend blogok (web
blogok vagy internetes naplék) toreénete hozzavetSlegesen egy évtizedre nytlik visz-
sza, de a miifaj csupdn 6t-hat éve vilt elvilaszthatatlannd az em6tél. Az 6nkifejezésnek
ez az tjszerli médja kétségteleniil a LiveJournal.com'? oldallal kezd8détt, amelyet Brad
Fitzpatrick, egy Seattle-ben tanuld féiskolas inditott Gtjara. Az oldalnak a kezdeti idokben
csupan maroknyi felhasznaldja volt, akik tobbségilikben Fitzpatrick lakétarsai koziil kertiltek
ki.'® Az oldal eleinte nem is volt sokkal tébb, mint egy virtudlis iizendfal, ahol a didkok
a hétkoznapok mindennapi eseményeit osztottdk meg egymadssal. Kozel négy évnek
kellett még eltelnie ahhoz, hogy a stilusk6zosség felfedezte maginak a LiveJournal.
com dltal nytjtott lehetdségeket, és a felhaszndlok kozott egyre tobb emo jelenjen
meg. Mint ahogyan azt a legtobb olyan hilézati alkalmazés esetében ldthatjuk, amelyet
az emok haszndlatba vesznek, a LiveJournal.com is révid Gton nagy karriert futott be,
és csakhamar az irdnyzat egyik meghatdrozé virtuélis kozegévé valt. Az oldal felhaszné-
161 életiik legaprobb rezdiiléseitdl kezdve a legkomolyabb lelki vilsigokig (beleértve
a szerelmi csalédasokat és ongyilkossiagi kisérleteket) szinte barmit megosztanak a ko-
zosséggel, amelyben nem csupdn lehetdség van az érzelmi mélységek és magassdgok
kitdrgyaldsara, hanem ez egyenesen elvaris a blogolok kérében.

A LiveJournal.com induldsa utin egy évvel jelent meg a hdlén a Blogger.com,
amely mdra a masodik legnépszer(ibb blogtirnak tekinthetd. Bar az indulds ebben az

12 Amerikai filmszinész és zenész 30 Seconds to Mars rock egyiittes énekese, gitdrosa és dalszerzGje.
Jordan Catalano a My So-Called Life szerepljeként vilt ismertté. Szerepelt az OK/ magazin 2008. februdr 18-
ai szdmdban, amely kozhirré tett 3 fotét férfiakrdl, akik sminkelik magukat; Jared Leto melett Zac Efron és
Brian Austin Green jelentek meg a lap hasédbjain. htep://www.jared-leto.org/ 2011-02-22

13 Amerikai szinésznd, kordbban sorozatsztir, késébb hollywoodi filmesillag. http://www.hilaryduff.
com/ 2011-02-22

4 Egy emoportilon az alibbi haszndlati utasitdst olvashatjuk azzal kapcsolatban, hogy hogyan készit-
siink tokéletes képet a MySpace oldalra. 1: Menj a fiirdszobdba! 2: Allj szembe a tiikorrel! 3: Tartsd a
fényképezdgépet a mellkasod elé, a lencsét a tiikor felé forditval 3: Hajtsd oldalra a fejed! 4: Biggyeszd le
az ajkad! 5: Exponlj!

15 LiveJournal (gyakran LJ-nek roviditve roviditve) egy virtudlis kozosség ahol az internethaszndlék
blogfolyéiratokat irhatnak, vagy naplét vezethetnek. LiveJournal egyben egy szabad és nyilt forraskédu ki-
szolgilészoftver neve is, amit arra terveztek, hogy futtassa a LiveJournal virtudlis kozosséget.

16 heep://www.fanhistory.com/wiki/LiveJournal 2011-02-22
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esetben is meglehetdsen nehézkes volt, a helyzet 2003-ban megviltozott, amikor ol-
dalt felvdsérolta a Google. Ezutdn a Blogger.com révid id6 alate a LiveJournal.com leg-
f6bb rivilisa lett, ugyanakkor a két oldal 6sszehasonlitdsa esetén meg kell jegyezniink
néhany olyan kiilonbséget, amely hosszi tivon hozzdjarult ahhoz, hogy a Blogger.com
mégis veszitett a népszeriiségébdl az emdk korében. Ezek kozott a tényezdk kozott em-
lithetjiik a bloggerek dsszetételének megvaltozasat, hiszen a Blogger.com felhasznaléi
kozott mar megjelentek azok a harmincas szinglik, unatkozé kézépkort héziasszony-
ok és kioregedett rockzenészek is, akiknek az irdsaira egyre kevésbé volt jellemz§ az
olyan mélységii érzelmi kitdrulkozds, ami maskiilonben az emobloggerek karakterisz-
tikus sajatossiga (Simon—Kelley 2007, 84). Ennek eredményeként a blogoldk fiatalabb
generdciéi mind nagyobb szdmban pdrtoltak 4t mds portdlokra, elsGsorban a MySpace.
com-ra, ami 2005-ben bévitette miikodését a webes napléirds lehetGségével. Raadasul
az oldal hamarosan olyan tovibbi tarsfunkciokkal szélesitette kindlatdt, mint a naplé-
bejegyzések mellé beszirhaté hangulatikonok vagy a bejegyzés irdsa kdzben jatszott
dalok megjelenitése, amelyek rendkiviil népszert opcidkkd valtak, és egyre tébb emot
csabitottak el mds oldalakrol.

Globilis szinten manapsig a Xanga.com megjelenése tlinik emlitésre méleo fejle-
ménynek az emoblogok térténetében, tovabb folytatva azt a trendet, amelyet a kdzos-
ség Gjabb és djabb oldalakra toreénd vandorlasa jellemez. Ugy tiinik tehdt, hogy egy
oldal sem képes huzamosabb ideig megdrizni az emofelhaszndlok tébbségét, hiszen
amint mas stiluscsoportok is birtokba vesznek egy oldalt, az emdk tovabbillnak. Ez
a gyakorlat egyben azt is eredményezi, hogy nincsenek olyan az emo weblapok koriil
formal6do stabil kozosségek sem, amelyek hosszabb idén dt viltozatlanok volndnak.
Nyilvdnval6 az, hogy ez tovdbb fokozva a stilusra jellemzd dtjarhatésag és képlékeny-
ség paradigmajat.!”

Csevegéprogramok: AOL Instant Messenger, MSN, Skype

Az emo esetében egy olyan online k6zosség tagjanak lenni, mint amilyen példdul a
MySpace.com, szinte kitelezs. Ugyanigy egy azonnali tizenetkiild§ program haszndlta
is szinte elengedhetetlen kellék ahhoz, hogy a stilus kdvetdi azonnali, kézvetlen kap-
csolatot tarthassanak fenn egymadssal a nap huszonnégy érdjaban. Ezek koziil a progra-
mok koziil az Egyesiilt Allamokban az AOL Instant Messenger a legelterjedtebb, mig
Eurépaban az MSN az egyik legnépszertibb. Erdekes megfigyelni, hogy az eredetileg
rovid szoveges iizenetek kiildésére szolgilé programok az emofelhasznilok kezében
onallé életre keltek, sajaitos kommunikéciés kozeggé viltak, ahol a szoveget felvdltottdk
a roviditések, az érzelmeket kifejezd emoticon'® figurak és a képek. Az iizendprogramok
hasznalataban persze mas, féleg az emokra jellemz6 sajatossdgokat is megfigyelhetiink.
Ilyenek példaul a statusinformacios sav (customized status menu) kitoltésének kovetel-
ményei. Ezzel kapcsolatban elvdrds, hogy a felhaszndlé mindig jelezze, hogy gépko-
zelben van-e, azt, hogy éppen milyen hangulatban van, tovibbd azt is, hogy az aktudlis

17 Err6l bévebben Maffesoli, Michel 1996. The Time of the Tribes: The Decline of Individualism in Mass
Sociery. Loondon, Sage Publications.
18 Az emotion és az ikon szavakbdl alkotott szoosszetétel, magyar nyelven emotikon vagy hangulatjel.
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lelki dllapotdnak megfeleld dalszoveget idézzen valamelyik emoegyiittestdl. Csakigy,
mint a k6zosségi oldalak esetében, az azonnali tizenetvilt6 programokndl is meghatiro-
76 a bardtok listdjdnak hossza, ami az em6k esetében a népszeriiség egyik legfontosabb
indikdtora is egyben. Sajitos jellemzdje ezeknek a baritoknak, hogy tobbségiik ko-
z0sségi oldalak felhaszndl6ibdl keriil ki, masokkal weblapok iizendfalain ismerkednek
meg, mig megint masok blogok szerkeszt6i vagy olvaséi. L.ényegében olyan virtudlis
baratokrol van tehit szé, akiknek tobbségével az emék sohasem taldlkoztak kordbban,
és feltehetden soha nem is fognak taldlkozni személyesen.

Videomegoszt6 portilok: YouT'ube.com, MyVideo.com

A YouTube 2005-ben tortént megalapitdsa 6ta elvalaszthatatlan az emostilustdl.
Az elsédlegesen videdk megosztisira szolgilé oldalt gyakran emlegetik az emdk virtu-
dlis VRC-jeként, amely egyszerre ad IehetGséget az onmegjelenitésre, illetve a masok
dltal készitett tartalmak megtekintésére. Legyen sz6 akdr amatdr felhasznal6k hazi vi-
dedirdl, akdr a mér befutott zenekarok profi videoklipjeirdl, filmekrél vagy sorozatok-
6], a YouT'ube-on keresztiil szinte birmilyen képi anyag hozzdférhetd, ami ilyen vagy
olyan médon sszefiiggésbe hozhaté az emostilussal. Ahogyan azt Simon és Kelley is
megjegyzik, a YouTube nem az emdk kizarélagos foruma, népszeriisége a stilus kove-
téinek korében mégis meghatirozé (Greenwald 2003, 284). Erre az egyik legkézenfek-
vGbb bizonyiték az a tobb ezer taldlat, amit az oldal keresGje az emo kifejezésre kidob.
Az utébbi két-hirom év fejleményeként tanii lehetiink annak, ahogyan a YouTube
és a MyVideo kitermelte az elsd olyan emohirességeket, akiket ezek az oldalak tettek
ismertté és vildgszerte népszertivé. Ezek kozott az internet-celebritdsok kozote taldlha-
tunk egészen hétkoznapi fiatalokat is, akik olyan videéblogként haszndljik az oldala-
kat, ahol a hétkdznapi problémadikrdl csevegnek, vagy stilus és divattandcsokat osztanak
meg az érdekldddkkel.!” De a népszeriivé valt felhasznalok kozott tobb olyan egyiittes is
feltiinik, akik jellemezé mddon nem kaptak megjelenési lehetdséget a mainstream média-
ban, igy az internet altal nyujtott alternativ nyilvanossag lehetdségeit kihasznalva probaltak
érvényesiilni.?°

Erotikus oldalak: szexualitds, pornografia és az emo

Bér az irinyzat jellemzgibdl kifolydlag az emdk alapvetGen az érzelmességet, a
kapcsolatok lelki mélységeit hangsilyozzdk, mara eldrasztottdk az internetet azok a
szexualitdst explicit médon bemutat6 erotikus és pornograf tartalmak, amelyek kiilsG-
ségeikben egyértelmiien az emo stiluselmeivel manipuldlnak. Bar azt ma mar nehéz
volna megitélni, hogy ezeknek az oldalaknak a megjelenése mogote pusztan egy jol
jovedelmezd porndipari 6tlet htizédik-e meg (ami magitdl a stilustdl 1ényegében fiig-

getlen, akdr az elGillitdkat, akdr a felhaszndlokat vessziink figyelembe), vagy esctleg
az elsd ilyen jellegii alkotdsok még valban a stilus berkein beliil sziilettek. Az minden

19 Liasd példdul a The Last True Emo Blog oldlat. hetp://www.youtube.com/watch?v=KD2cMcTpqBU
2011-02-22
20 Tlyen egyiittesek példaul a The Get up Kids vagy a Saves the Day.
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esetre ma mdr tény, hogy ezek az oldalak az emoko6zosségen beliil és kiviil is népszer(-
ek, fiiggetleniil attdl, hogy heteroszexudlis, biszexudlis, vagy homoszexudlis tematikdt
dolgoznak fel (Simon-Kelley 2007, 82).

Az emostilusii pornograf filmek az tgynevezett Alr-porn®! kategoéridba tartozé al-
kotasok, melyek 6nall6é tematikus honlapokon jelennek meg. Ilyenek példaul a 2001-ben
alapitott Supercult.com, a 2003-ban Joanna Angel altal inditott BurningAngel.com vagy a
szintén 2003-ban megjelend SuicideGrirls.com. Ezek az oldalak kivétel nélkiil heterosze-
xudlis tartalmakkal célozzak meg az oldalak latogatoit, elsddlegesen férfiakat. Az erotikus
oldalak kinalatabdl azonban ma mar nem hidnyoznak az emolanyok fantazidit megjelenitd
portalok sem. Ezek kozott emlithetjiik meg a SweetAction.com elnevezésii oldalt, amely az
emolanyok szamara is elfogadhat6 erotikus témaju torténeteket, képeket és videokat tesz
elérhetove.

Kovetkeztetések és tovibbmutatds

A fent vazolt tendencidkbdl kitiinik, hogy az emokultira megértéshez kikeriilhe-
tetlen probléma az internet vizsgélata. Napjainkban a hagyomanyos tomegmédia és az 1j
média, elsésorban az internet egészen sajatos szimbiozisat figyelhetjiilk meg, amely folya-
mat alapvetden meghatarozza a kortars kulturalis kozosségek miikodését, dinamizmusait. A
szamitogéppel timogatott kommunikacid alapvetd valtozasokat eredményez a tér- és idoke-
zelésrél, valamint a kozosségekrdl alkotott fogalmak tekintetében. Mint a legtobb technolo-
giai invencio, az internet is a kommunikaci6 és a kapcsolatteremetés uj lehetdségeit kinalja
fel, azonban napjainkban ez az 1j médium az interaktivitas lehet6ségével a pluralis demok-
racia olyan fokat teremti meg, amelyre hosszl id6 6ta nem volt példa. Ezt a nyilt kommuni-
kacios kornyezetet kihasznalva jelenhetnek meg az emohoz hasonl6 ugynevezett ,,izléskul-
turak”, amelyek megszervezésében mar nincsenek sem térbeli, sem pedig idobeli korlatok.
Ezen megallapitasok tiikrében igy kijelenthetjiik, hogy az emo harmadik hulldma éppen az
internet altal és az interneten szervezddd kozosség, amelynek létrejottében, donmegjeleni-
azon beliil is az 4jmédia, s mint ilyen, a csoport jol beleilleszthetd a posztszubkulturalizmus
altal megfogalmazott fogalmi keretbe. Ugyanakkor a korabban bemutatott elméleti kontex-
tusra visszautalva nem zarhatjuk ki annak lehetdségét sem, hogy a stilus bizonyos koriilmé-
nyek kozott a valds térben és iddben zajlo interakciokkal is dsszefiiggésbe hozhatd — ennek
pontos modjanak vizsgalata a jovo feladatai kozott szerepel.

ElsGsorban a média és a tomegkulttra hatdsidval magyardzhat6 az a folyamat, mely-
nek eredményekéntakétezres évek elejétdl nyilvanval6va vilik, hogy az emo elnevezés
mar nem pusztin egy zenel irdnyzatot jelol. Ezzel szemben ma mar azt lathatjuk, hogy
az emo kapcsan egy egészen sajitos globdlis divatirinyzatrdl beszélhetiink, amelyben

21 Az altpornd (mids néven altporn, alternaporn vagy egyszeriien alt), az ,,alternativ pornogrifia” rovidi-
tése. A kategéridba azok a filmek sorolhaték, melyek témdjit olyan szubkulttrdk adjik, mint gétok, punkok
vagy réverek. Az alkotok gyakran fiiggetlen weboldalak vagy fiiggetlen filmkészit6k. Az altporné szinonima-
jaként gyakran hasznaljik az indie porné kifejezést is, bar ez utébbi dltalinossigban a fiiggetlen pornogrifi-
ara is vonatkozik. A témdrdl b6vebben Ginny Mies: Evolution of Alternative: History and controversies of
the alt-erotica industry. American Sexuality, September 25, 2006.

200




— EMOK A VILAGHALON

a megjelenés, az 6ltozkodés, a hajviselet, a zene és egy jol koriilirhaté viselkedésminta
szerint egy 0j tipusd, alapvetden a médiakultira keretein beliil szervezddd szubkultiira
kialakuldsat figyelhetjilk meg. Az itt ismertetett tanulmany egyelére a kiilsé megfigyeld

sy

valdan sziikség lesz az aktiv befogaddi oldalon lejatsz6dd folyamatok vizsgalatara is.
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