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Az új médiaszolgáltatások terjedése

A cikk rámutat, hogy az elmúlt években a fejlett országok médiafogyasztási 
szerkezete jelentősen átalakult. Egyre nagyobb szerepet kap az interaktív mé-
diahasználat, elsősorban a szélessávú internet-kapcsolatok révén, de az elkö-
vetkező években a digitális televíziózás és a mobil televíziózás terjedésére is 
számítani lehet. A fogyasztói szokások átalakulásában a műszaki innovációk 
mellett a változó szabályozási, illetve üzleti környezet is szerepet játszik. A ko-
rábbi passzív fogyasztói attitűd mellett kialakulóban van a személyre szabott, 
aktív médiahasználat. A szerző Rogers diffúziós elmélete alapján elemzi az új 
szolgáltatások terjedését. Az általa végzett empirikus kutatás igazolta, hogy 
Magyarországon a szélessávú technológia innovátorai jól megkülönböztethe-
tők a nagyközönség egészétől, ugyanakkor ez a gyakran homogénnek tekintett 
csoport valójában közel sem egységes, hanem a demográfiai és a használati 
jellemzők alapján egymástól jól elkülöníthető típusokból tevődik össze.
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