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Totális medialitás és ökocídium – Mediatizáció  
és fogyasztói társadalom: ökológiai médiakritika

A tanulmány szerint a mai nyugati társadalmak mediatizációja hozzájárul az 
ökológiai válság elmélyüléséhez, vagyis a két folyamat közvetett oksági kapcso-
latban áll egymással. A szerző hét érvet fejt ki a hipotézisének bizonyítására: 1) 
A médiahasználatra fordított idő növekszik az időmérlegekben; 2) a médiaél-
mények egyre jelentősebbek a társadalmi identitás alkotásában; 3-4) a fősodrú 
média napirendjén és a médianarratívákban kevéssé szerepel releváns módon 
szerepel a természeti környezet témája; 5) a fősodrú média a természetromboló 
fogyasztást generáló reklám és marketingkommunikáció terepe; 6) a nyugati 
emberiség a természeti környezettől fokozatosan a digitális univerzum szim-
bolikus környezetébe vándorol, s így viszonylag kevéssé érzékeli az ökológiai 
válságot; 7) a média saját téridőt (genius anti-loci) használ, amely szembenáll 
a fizikai és biológiai (élő)hely jelentőségével és jelentésteliségével (genius loci).
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