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,Feltalaltuk ujra az internetet?”

A blog mint uj média megalkotdsa az online ujsdgirdas hatarmunkalataiban —
az Index és a blog.hu kozos torténetén keresztiil

Az Index 2007-ben bevezette a blogketrecet, beemelve a cimlapjara a blog.hu blogva-
logatasat, aminek kovetkezményeképpen a kétezer-tizes évekre a blog.hu az egész
magyar blogoszférat meghatarozg feluletté valt. Az idaig elvezetd utat azonban sza-
mos szakmai vita 6vezte. A tanulmanyban hozzaférhetd korabeli adatok és a Magyar
Online és Digitalis Médiatorténet (MODEM) projekt oral history interjuinak elemzé-
se segitségével azt vizsgdlom meg a blog.hu és az Index kozos térténetén keresztiil,
hogyan zajlott le a hazai blogoszféra intézményestiilésének, tradiciondlis médidval
vald dsszeolvaddsanak korai szakasza. Milyen belsd diszkurziv hatdrmunkalati vi-
tak ovezték a cégcsoportban — a menedzsment és a szerkesztség kozott, illetve a
szerkesztdségen beliil — a blogok megjelenését? Milyen konfliktusok zajlottak a blo-
gos tartalmak ujsagirdi értékének, illetve a blogok monetizdlasanak problémaihoz
kapcsolodoan? A kérdések megvalaszoldsaval felvdzolom a hazai blogoszféra-tor-
ténet egy fejezetét, ezzel dsszefiiggésben pedig megkisérlem a digitdlis média korai
torténetéhez kapcsolddd hatdarmunkalati diskurzusok elemzésével az id6szak torté-
néseit nemzetkozi, torténeti és elméleti 6sszehasonlité kontextusba helyezni.
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,D1id we reinvent the Internet?”

The making of blog as new media in the boundary works of
Hungarian online journalism

In 2007, index.hu, one of the most read online newspapers in Hungary introduced the
“blog cage”, a selection of blogs from the blog.hu platform on its front page: soon blog.hu
became the definitive platform of the entire Hungarian blogosphere. However, the path
leading up to this point was surrounded by heated professional disputes. Based on the
oral history interviews of the Hungarian Online and Digital Media History project, I ex-
amine how the early stage of the institutionalization of the Hungarian blogosphere and
its merger with traditional journalism took place through the shared history of blog.hu
and index.hu. How the different notions of blogging were created in the boundary work
discourses between the management and the editorial team, and within the newsroom?
I attempt to answer these questions through a comparative analysis, outlining a chapter
in the early history of the Hungarian blogosphere.

Keywords: blog.hu, boundary work, index.hu, Hungary, online journalism, professionali-
zation
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1. Bevezetés: A blogok diszkurziv megalkotasa az ujsagirok , versus”
bloggerektol az ujsagiro bloggerekig

Az a tartalomformdatum, amit jellemz6en blognak neveziink, a szakmai konszenzus
szerint legkorabban mar a kilencvenes évek kozepén jelen volt az interneten (NDMU
2018). Az els6 bloggerekként gyakran egyfel6l Justin Hallt emlitik, aki 1996-ban kez-
dett el posztolni (Rettberg 2014), maskor éppen Jorn Bargert, aki 1997-ben inditot-
ta el a Robot Wisdomot (Siles 2011; Rettberg 2014). Annak pontos meghatarozdasat,
hogy mi is a blog, nemcsak az neheziti meg, hogy torténete soran kilénbozéképpen
definidltdk e formatumot, hanem az is, hogy a kiilénb6z6 diskurzusok (tudoméanyos,
uzleti, felhaszndaldi) mdas és mas paraméterek mentén igyekeztek korulirni (B6gel et
al. 2006), tovabba az is, hogy a blog mint formatum rendkiviil sokféle formaban és
tartalommal elérhet6 (Petyko 2010).

Részben az akkori internet demografidja (f6leg angolszasz, varosi, szamitastechni-
kaval foglalkozo, fiatal értelmiségiek) és mérete (par millids globalis felhasznaldi ba-
zis (IWS 2022)) miatt, valamint azért, mert az ujsagiras akkor hangsulyosan még nem
jelent meg a vilaghdlon, a blogok kezdetben az ujsagirastodl kiilon palyan fejlédtek,
és az Ujsagirdi és bloggervildgok nem is litkdztek ossze egymassal. Ebben része volt
annak is, hogy a korai blogok — azaz valtozd terjedelmi bejegyzések sora, amelyek
egymas alatt sorakoznak egy weboldalon - jellemz6en nem 4jsagiroi szévegmiifajok-
ba sorolhat¢ irasokbdl alltak, hanem leginkdbb személyes élményeket, benyomaso-
kat napldszertien rogzit6 bejegyzések voltak. Innen eredeztethett a formatum (egyes
megkodzelitésekben miifaj: Bodi 2010; Csala 2005, 2010) neve is, a weblog, vagy a korai
magyar elnevezésekben netnapld. A blogok (mint példaul a gasztroblogok (l. Sziits
2012)) a kilencvenes évek végét6l kezdtek ,professziondlis” témdkkal foglalkozni, és
kezdett érintkezni egyre intenzivebben egymadssal a blogolds és az ujsagiras, illetve
a bloggerek és az ujsagirdk, hogy a kétezer-tizes évekre mar a tevékenységek és a
szerepeKk is elvalaszthatatlanul 6sszefonddjanak egymassal.

Ablogok és az Ujsagiras kapcsolatanak legalabb harom, élesen nem elkiilonithet6,
inkabb atfed6, 6sszemosodd fazisat érdemes megkiilonboztetni. Az elsd szakaszban
(a kilencvenes évek kozepe tdjan) a bloggerek és az ujsagirok kore intézményesen és
professzionalisan is aranylag vildgosan elkiilonithetd. A bloggerek jellemz&en nem
az ujsagirok korébol kertulnek ki, és nem is olyan témadkkal foglalkoznak, mint az
Ujsagirok — az online ujsagoknak pedig nincs intézményes kapcsolata a bloggerek-
kel, és az ujsagirok nem irnak blogokat. A kétezres évekre, az internet felhasznaldi
tomegének exponencidlis novekedésével és demografidjanak kiterjedésével, a blo-
golas és az online ujsagiras robbandasszert novekedésével ez a viszony radikalisan
megvaltozik. Egyfel6l elkezdenek 6sszemosodni a tartalmi hatarok ujsagiras és blo-
golds, felhasznaloi és professzionadlis tartalom (Meyers 2012) kozott. Azaz bloggerek
is egyre tobb Ujsagiroinak nevezett tartalmat irnak, és az ujsagirok is egyre gyakrab-
ban nyulnak a blog tartalomformaihoz vagy éppen stilisztikai eszkéztarahoz. Mas-
fel6l az intézményes korlatok is egyre porézusabbak: bloggerek elgszeretettel hivjak
magukat ujsdgiroknak, és a tradiciondlis online hirfeltletek is egymads utdn inditjak
el sajat blogjaikat — ezzel parhuzamosan megjelenik a bloggerbdl tjsagiro és az uj-
sagirobdl blogger parallel professzionalizacids, illetve életutmintdzata is (Tremayne
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2007). Ez a folyamat mar a kétezer-tizes évekre elvezetett egy olyan konszoliddacids,
intézményesiilési szakaszba, amelyben az Ujsagiroi és blogos tartalmak és az ujsag-
irdi és bloggeri szerepek mar nem kiillontiilnek el jelentdsen egymastol, és amelyben
egyre tobb Ujsdgirdinak nevezett tartalmat allitanak el6 a magukat is ekként kerete-
z6 bloggerek (Gil de Zuniga et al. 2011; Ji és Sheehy 2010), és amelyben a blogfeliile-
tek professzionalizicids folyamatai is bonyolult szervezetek kiépiiléséhez vezettek
(Lowrey, Parrott és Meade 2011).

Mindezek a valtozdsok természetesen nem csendben zajlottak le, hanem a blo-
gok és az ujsagiras viszonydnak hol visszafogottabb, hol hangosabb megvitatasa
kozben — amely tevékenység maga is szervesen hozzdajarult a valtozas irdnyainak
alakitdsdhoz. Az a diszkurziv folyamat, melyben az ujsagirok és bloggerek megki-
sérlik legitimalni sajat poziciéjukat a tobbi résztvevdvel szemben, és melynek soran
sajat hagyomanyaik, értékrendszereik fel6l kulturdlis jelentéseket, moralis tartal-
makat, értékeket kapcsoltak a kiulonboz6 kozlésformdkhoz, technologidkhoz és
mifajokhoz, a hatdrmunkalat gyakorlata (Lewis 2012; Téfalvy 2017). A diszkurziv
hatdrmunkalatok jellemzden olyan id6szakokban langolnak fel, amikor az ujnak
észlelt technoldgidkhoz, megolddsokhoz, platformokhoz vagy tevékenységekhez
kot6dd érdekcsoportok Osszetitkdzésbe kertilnek a ,,régi” rend képvisel6ivel, akik
veszélyeztetve érzik pozicidikat. Ezek az id6szakok az ugynevezett instabil periddu-
sok (Téfalvy 2017b), amelyekben a platformok, miifajok, értékek, intézmények ku-
16nb6z6 értelmezései egymasnak titkdznek, a konfliktusok kialakulnak, és lathatéva
véalnak az egyes, az adott technologia szempontjabdl kiillonb6zd érdekeket képviseld
kozosségek, az ugynevezett relevans tarsadalmi csoportok (Pinch és Bijker 1984; Ni-
elsen 2012; Siles 2011) kozotti fesziiltségek.

A blogok és az online ujsdgirds tarsadalmiasulasat 6vezd hatarmunkalati vitak
abban az instabil periédusban voltak a legintenzivebbek, amikor még egyik rele-
vans tarsadalmi csoport — sem a bloggerek, sem az ujsagir6k — szamara sem volt
vilagos, hogy a két, nehezen definidlhato gyakorlat parhuzamos internetes terjedé-
se milyen kévetkezményekkel fog jarni. Ezért ebben az id6szakban (az Egyesiilt Al-
lamokban nagyjabol az 1990-es évek harmadik harmadatdl a 2000-es évek végéig,
Magyarorszagon par éves csuszassal) zajlo, fel-fellangolé — Jay Rosen (2005, 2011)
kifejezését hasznalva — ,bloggerek versus Ujsagirok” vita keretében az érdekeltek
valtozatos retorikai eszkozokkel igyekeztek legitimdlni és hangsulyozni sajat pro-
fessziondlis fels6bbrendiségiiket, ekdzben pedig aldasni és delegitimalni a masik
fél poziciojat (Vos, Craft és Ashley 2012; O’Sullivan és Heinonen 2008; Lowrey 2006).
Ennek a hatdrmunkalati vitdnak a kezdeti, kiilsd szakasza ahhoz az id6szakhoz ko-
tédik, amikor a bloggerek és ujsagirok viszonylag egyértelmien elkilonithetd cso-
portjai kozotti nézetek utkoztek egymadsnak. Ennek a periddusnak az emblematikus
jelz6je a ,,pizsamads blogger” (azaz a bloggereket a sziilei csaladi hdzdnak pincéjében
munka nélkil 1ézengd, az internetre név nélkil irogato6 felhaszndld archetipusaval
azonositasa), amely egy példdja annak, ahogyan a korabeli tradiciondlis média kép-
visel6i keretezték a szamukra fenyeget6nek tin6, névekv6 blogoszféra képviseldit
(Jones és Himelboim 2010; Tofalvy 2017b).

Amikor mar fenntarthatatlanna valtak a kils6é diszkurziv hatdrmunkélatok f6
allitasai, leginkabb a bloggerek és ujsagirok éles szembehelyezése (hiszen a kétezres
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évek elején mdar szamos Ujsagiro blogolt, a két szféra szamos ponton dsszekapcso-
l6dott és hatott egymasra (Lowrey és Burleson Mackay 2008), és maguk a tradicio-
ndlis médiavallalatok is elkezdték beépiteni sajat portfolidjukba a blogfeliileteket
(Tremayne 2017), akkor 1épett a vita a kovetkezd, bels6é szakaszdba. A médiavalla-
latok szerkeszt6ségei, fejleszt6i osztalyai és menedzsmentjei kozott, és nemritkan
még azokon belil is zajlé vitdk tétje ekkor mar radikdlisan mas volt. Nem az, hogy
az Uujsagiroi tevékenységet végz6 entitas (mint példaul egy online hiroldal) hatarait
védjék meg a blogoszféraval szemben, hanem az, hogy a médiavallalaton beliil a
blogok milyen modon lehetnek részei a médiavallalatnak, és hogy a blogok, blogge-
rek, blogos tartalmak statusza pontosan hogyan viszonyul az 0jsagirdi tartalmakhoz
és ujsagirokhoz. Ebben a vitdban példaul olyan szempontok kertltek el6térbe, hogy
az ujsagirok altal vezetett blogok hogyan lehetnek az ujsagiroi etika kozvetitdi, mi-
kozben mas, akar személyesebb hangvételben sz6lalnak meg (Robinson 2006).

Az ilyen és hasonl¢ dilemmék végigkisérték az dsszes olyan jelentds globalis, tra-
dicionalis online hirportdl torténetét, amely valamilyen médon integralni probalta
a blogokat a szerkeszt6ségi tartalomba. A vilag egyik vezet6 hirmédiuma, a BBC a
sajat, mar fogalomnak szamito etikai alapelvei megtartasaval egy, a vallalat szamara
Uj mifaj felé nyitasként fogta fel a blogok inditasat (Hermida 2009), ahogy a Guardi-
an esetében is az ugynevezett €16 blogolas egy eszkoz volt a friss fejlemények gyors
kozvetitésére az olvasok felé (Thurman és Walters 2013). Az egyik legalaposabb, a
blogok és a szerkeszt6ségi tartalmak korabeli integracidjanak vitait bemutato eset-
tanulmdny két dan online hirportdl, a Politiken és a Nyhedsavisen stratégidit, és az
ezekhdl kovetkez6 konfliktusok szerkezetét elemzi (Nielsen 2012). Rasmus Kleis Ni-
elsen két, alapvetfen kiulonbozd blogos stratégiat kulonboztet meg. Amig a Politi-
ken egy felilr6l szorosan irdnyitott, ugynevezett centralizalt mddot valdsitott meg,
erds Ujsagiréi kontrollal inditott viszonylag kevés blogot, amelyeket jellemz&en a
lap munkatarsai irtak, addig a Nyhedsavisen az altala integrdltnak nevezett uton
indult el, azaz a felhasznalok altal irt blogok az ujsag feliiletének részeivé valtak,
és a lap egyfajta blogszolgaltatéként is m{ikodott, egymas mellé helyezve a hivata-
sos és amatdr szerz6k munkdit. Nielsen harom olyan relevans tarsadalmi csoportot
kiilonit el, amelyek vitdi, konfliktusai meghataroztak a lapok blogstratégidinak ala-
kuldsat: az ujsagirokét, a menedzserekét és a ,technologusokét” (azaz a lapok prog-
ramozdasdért, dizajnjaért, felhasznaloi élményéért feleld szakemberek korét).

Hogyan képzddtek le mindezek a vitdk a magyarorszagi online ujsagiras és
blogoszféra kontextusdban, a blog.hu és az index.hu 6sszefon6do térténetében? A
kovetkezO6kben arra teszek kisérletet, hogy megvizsgdljam, hogyan zajlott a techno-
logiai és szakmai értékek egytlittes megvitatasa a belsé diszkurziv hatdrmunkalatok
keretében a két vallalat relevéns tarsadalmi csoportjai kozott. A hazai blogolas in-
tézményesilésének e korai fejezetét tarsadalomtorténeti perspektivabol vizsgalom,
azaz els6dlegesen az a kérdéskor foglalkoztat, hogy a vitdban részt vev6 szerepl6k
hogyan alkotjak meg a ,,régi” és az ,,uj” média fogalmait, hogyan kapcsoltak a kiilon-
b6z6 csoportok kiillonb6z6 szakmai értékeket médiafeliiletekhez és platformokhoz,
és hogy milyen logikdk, olykor esetlegességek vezettek el az egyes vitdk nyomdn
megsziletd dontésekig és megvaldsulo fejlesztésekig.
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2. A blog.hu és az Index kozos torténete

2011 tavaszan mar a blog.hu volt a leglatogatottabb hazai weboldal (Indamedia
2011), és vezetd pozicidja nagy mértékben Osszefiiggdtt azzal a specidlis viszonnyal,
amit az egyik vezet6 hirportallal, az Indexszel épitett ki. Az dsszefiiggés egyik lénye-
gi szereplGje az Index-cimlap volt. Az Index mint a magyar online média egyik els6
és meghatdrozd, és sokaig az egyik legnagyobb szerepl6je, rendkiviil er6s cimlappal
rendelkezett (Mészdros 2015), amely még a magyar internet kozosségi oldalak és
platformok felé terel6dését kovetden is sokdig Orizte fontossagat, azaz felhaszna-
16k jelent6s tomegei kdzvetlentil az index.hu cimen elérhet6 cimlapon kereszttil fo-
gyasztottak tartalmat (Bazso 2019; Uj 2015).

Az egyenlet masik szerepldje pedig a blog.hu volt — amely 2007-ben kertlt koz-
vetlen kapcsolatba az Index cimlapjaval, egy ,blogketrecnek” nevezett megoldason
keresztul. A blogketrec egy olyan doboz volt az Index cimlapjan (annak is jobb fel-
s8 szélén), amelyben a blog.hu-n vezetett blogok legfrissebb posztjaibol valé valo-
gatds volt taldlhatd. A valogatast (kezdetben) az Index éppen Ugyeletes szerkeszt6i
végezték, aszerint mérlegelve, hogy a bevalogatando poszt tartalmi értékei és/vagy
potencidlis kattintékonysdga mennyire indokolhatta a blogketrecben valé szerep-
1ést (Barta 2007). Az integralt konstrukcio (Nielsen 2012) eredményeképp létrejott
egy olyan cimlap, amelyen egyfel6l az ujsagirok altal irt szerkeszt6ségi tartalmakat
lehetett olvasni, masfeldl a cikkek mellett grafikailag elkiilénitve ugyan, egy kiillon
dobozban, de egy platformon és kiemelt helyen voltak lathatoak a bevalogatott fel-
haszndloi (vagy éppen ujsagirok 4altal irt, de blogformatumban kozolt szerkeszt6-
ségi) tartalmak, bloghejegyzések. (A HVG példaul ezzel szemben egy centralizalt
blogstratégiat valasztott, azaz csak bloggerek egy rendkiviil sziik korének engedte
meg, hogy a domainje alatt blogoljon (Kékesi 2021) — koztiik az els6k kozott példaul
a Médiablogot Pollner néven vezetd Pécsi Ferencnek.)

Mint az gyorsan kideriilt, ez a megoldds egy pozitiv visszacsatoldsi folyamatot
inditott el: a blogketrec novelte a cimlap fontossagat és a lap latogatészamat, és ezzel
parhuzamosan a blogokat is egyre tobben olvastdk, egyre tobb blog indult, és egyre
tobb felhaszndldi tartalom is allt eld (Barczi 2015; Bodoky 2008). Ezzel a kétezer-tizes
évek nagy részében egy globalis viszonylatban is meglehetdsen egyedi egyuttallas
jott 1étre a digitdlis média torténetében. Nemigen volt arra példa mdashol, hogy a
lokalis vezet6 online hirportdl és a vezetd blogszolgaltaté az infrastruktura-szol-
gdaltatds és a felhaszndloi tartalmak kurdldsa altali tAmogatdson keresztil hasonlo,
gyakorlatilag monopolhelyzetet valdsitott volna meg a blogolds teriiletén (Uj 2015).
Az infrastruktura-szolgaltatas és a kuralt felhasznaldi tartalmak cimlapon valé be-
mutatdsa, illetve szerkeszt0ségi, Ujsagirodi tartalmakkal vald keverése természete-
sen nem egyediilallé tartalomstratégia, tobbek kozott példaul az egyik els6 ilyen
platform, a Huffington Post vagy a kés6bb meghatarozéva valé Medium is hasonld
modellt alakitott ki, azonban a szolgaltatasok hatdkorét tekintve radikalisan mas
moédon: bar globalisan ismert szolgaltatdkrdl van szé, de nem egy egész orszag on-
line tartalomszolgdltatasat hataroztdk meg.

A blogketrec ilyenforman mikéd6 koncepcidjahoz azonban hosszu ut vezetett
el, és megvalosuldsaval az Index szamos, addig ismeretlen problémaval kellett hogy
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szembesiiljon. A blog.hu és az Index térténete egy ideig két kiilon szdlon futott, bar
mindkét projekt résztvevdi kordbban is ismerték egymast. Abban, hogy a két szal
taldlkozhasson, és létrejohessen az egyuttmikodés, tobb, a szakmai hél6zatokban
1étrejott korulmeény és esetlegesség is kozrejatszott. Bar a kétezres évek elején globa-
lisan mar elérhetéek voltak blogplatformok, azaz szolgéaltatok, akiknél kimondottan
blog inditasa céljabol lehetett regisztralni (1999-t61 mar létezett a Blogger, amelyet a
Google 2003-ban vasdrolt meg, abban az évben, amikor a Wordpress is elindult), de
az els6 magyarorszagi blogok — mint példaul a Sasvari Jozsef altal 2001-ben inditott,
egy ideje mar nem frissild és nem elérhet§ archivumu Plastik media - jellemz6en
sajat fejlesztési feliileteken futottak (Sasvari 2016). Az els6 jelentés hazai blogplat-
formként 2004-ben indult el a Freeblog, 2005-ben a Blogter, és a blog.hu fejlesztési
munkai is ebben az évben indultak el. A blog.hu mégétt Kozma Jézsef (Joco) és a
szakmai korokben csak Blumiként ismert Barczi Imre allt (Barczi 2015), aki a blog.hu
domaint is joval a szolgdltatds elinduldsa eldtt, mar 2001-ben lefoglalta, akkori ol-
vasmanyai és megérzései alapjan (Szabé 2021; Barczi 2015).

Az Indexben ezzel parhuzamosan szintén volt érdekl6dés a formatum irdnt, de
az elsd években ez leginkdbb abban nyilvanult meg, hogy egyre tébb indexes (4jsag-
iré és programozoé egyarant) kezdett el sajat blogot vezetni (Bodoky 2008). Az inde-
xes kozosségbe — amelyben nem kiilontltek el élesen az ujsagirok és a Nielsen (2012)
altal ,technolégusoknak” nevezett, programozok csoportjai (Tofalvy 2021) — a mar
emlitett, Angelday néven ismert és blogold Sasvari Jozsef vitte be a blogos kulturat,
amit sajatos globalis kontextusba az helyezett, hogy Szily Laszl6 (az Index ujsagirdja,
bloggere, kés6bb a blogos tartalmakért felel6 ,blogminisztere”) még korabban a Bu-
dapestre latogatd Nick Denton gyakornokaként dolgozott, igy személyesen ismerte
a kés6bb a Gawker-birodalmat kiépit6 szakembert.' Uj Péter visszaemlékezésében:

».rajta (Sasvari Jozsefen) keresztul kertlt be ez a dolog a szerkeszt6ségbe. A
Moon (Kiss Bori), a Blumi is koran elkezdtek blogolni, aztan az Eszpee (Szdsz
Péter), aki most a Gawkernél van. Az elsd pillanattol egy furcsa fesziiltség volt
ebben, mert a blogoszférat athatotta egy mainstream-ellenesség, és a mainst-
ream mi voltunk. (...) De azt, hogy az egész blogoszféraval, meg a bloggerke-
déssel kell valamit kezdeni, csak egy id6 utan vettik észre. Jott még elég erds
motivacioként vagy visszacsatolasként, a Denton sztorija. Nick Denton, akit
akkor még senki nem ismert itthon, de Szily Lacin keresztiil gyakran érkez-
tek hirek rdla, hogy Amerikaban mekkora dolog lesz ebbdl a bloghol, amibe
beszallt. Mar Wallis-tulajdonban voltunk, a Klapka utcaban volt a szerkeszt6-
ség, egy szobaban voltunk ketten Kardos Gabor és én, gyakorlatilag igy vittiik
a szerkesztOséget, és kezdtink el beszélgetni arrol, hogy ezzel a blogosdival
csak kéne valamit kezdeni” (Uj 2015).

Ez a szerkeszt8ségi gondolkoddas vezetett el oda, hogy 2005-ben az akkor legna-
gyobb magyar blogszolgaltatéval, a Freebloggal egyeztetett az Index, de az egylitt-

! AKi joval késébb a Gawker csoport alatt magyar nyelvi oldalt is inditott Cink.hu néven, amely 2013
és 2015 kozott mikodott.
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miikodés nem a felek eredeti elképzelései szerint zajlott, ezért elkezdtek targyalni
a blog.hu fejlesztéivel. A blog.hu végiil 2006-ban indult el, és az Index 2007-es nagy
»redizajnjaval” (ahogy a lap attervezését szakmai korokben nevezték) (Webisztan
2007) kertlt be a blogvalogatas a cimlapra, amely kés6bb a blogketrec nevet kapta.
Azonban ahogy az a visszaemlékezésekbdl kidertl, nem pusztdn a blogketrec be-
vezetését kovet6en mertltek fel problémadk és konfliktusok a szerkeszt6séghen és
tagabban, a vallalatcsoportban, hanem madr a bevezetést magat is vitak el6zték meg.
Az Index Uj cimlapjanak tervezése soran tobb verzid is megsziiletett arrol, hogy a
blogos tartalmak hogyan jelenhetnének meg a cimlapon - ennek az egyik valtozata
az volt, hogy a felhaszndldi tartalmak a cimlap tébb részén is megjelennek, és egy
masik szerint a jobb sz€ls6 sdvban kaptak volna dedikalt helyet. A tervez6k azonban
a latvanytervek prezentaldsakor a sales részleg ellenkezésébe utkoztek.

»--a sales is és mds vezet6k is azt mondtak a céghen, hogy sz6 sem lehet rola.
Egyszerlien azért, mert féltették a megléve6 hirdetési bevételeket, nagyon za-
bolazatlannak és féstiletlennek gondoltdk azt, hogy ebbe a szerz6iként arult
tartalomba beemeljenek olyan dolgokat, amik kend6zetlenebbek, nincs rajtuk
szerkeszt&ségi kontroll, és teljesen ki voltak ezen borulva, hogy mi, hogy kép-
zeljuk ezt az egészet, hogy elrontjuk az Index uzleti modelljét, a f6 bevételi
forrasat. Azt gondoltdk, hogy ez a hirdet6knek nem lesz szimpatikus. S6t, meg-
mondtéak, hogy 6k ezt meg fogjak vétézni” (Szabo 2021).

Uj Péter f6szerkeszt6 azonban tdmogatta a blogketrec koncepcidjat, és egy pon-
ton ugy indult el az Uj Index a blogketreccel, hogy azt a vezet6ség egy része nem
tdmogatta, azonban a latogatottsagi adatok stabilizdlddasaval végil maradt az Uj
dizajn.

A blog.hu Index-cimlapra vezetését kovetd sziik évtizedben, amikor a blogfor-
matum kétségkivil az egyik legnépszerlibb tartalomtipus volt, a formadtum nem
pusztan a szerkesztett és a felhasznaldi tartalmak, hanem az azokat el6allitok
kozott is hidat képezett. Jellemz6 mintdzat volt, hogy ,bloggerekb6l” ,ujsagirok”
lettek, és az ,,ujsagirok” ,bloggerként” irtak. Ez a folyamat gyakran a személyes pro-
fesszionalizacids folyamatokban, életutakban is igy jelent meg. A lap munkatarsai
kozé gyakran kertiltek be olyanok, akik bloggerként tévedtek az Index ldtékorébe:
de a lapnal ujsagiréként is sokan az Index hazon beliili, professzionalis, avagy ,,ki-
szervezett” blogjaira irtak. Erre adhat példat Varga Attila (Sixx) vagy éppen Zub-
reczki David (Urbanista) esete is, akik miutdn az Indexhez csatlakoztak, kiterjedt
munkdassagukat féként blogos tartalmak fejlesztésén keresztiil fejtették ki. Ahogy
a korai online ujsdgirasban, ugy a blogoszféraban is a legtdbben nem sajat nevik,
hanem fantdzianév, nicknév alatt irtak, igy példaul a mar emlitett Sixx és Urbanista
mellett Bazso Gabor Karotta, Thasz Ingrid Rabbit, Szab6 Gerg6 (Webisztan) Hirbe-
hozd, Barczi Imre (Blumi) Sztahanov, Dob6 Matyéas Doransky, Vajda Gadbor Anarki,
Pécsi Ferenc (Médiablog) Pollner néven blogolt, ezzel pdrhuzamosan pedig mar a
nyomtatott ujsagirds gyakorlatdban is bevettnek szamité névroviditéses, monog-
ramos megoldasok is tovabb éltek, példaul Szabd Zoltan SzabdZ vagy -sz- néven
blogolt, és jegyezte cikkeit.
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3. A blog mint uj média megalkotasa

A blogketrec, és ezdaltal a blogos tartalmak cimlapra kertiilésével is megmaradtak
azonban a mar idézett, blogok koruli fesziiltségek a cégen beliili relevans tarsadalmi
csoportok kozott: részben a menedzsment és a szerkeszt6ség kozott, részben pedig
a szerkeszt0ségen belil. Amig az egyik konfliktus jellemz&en a blogok monetizala-
sanak madjait, addig a masik a blogos tartalmak statuszat, értékét, az ujsadgirashan
vagy az ujsagirashoz képest elfoglalt pozicidjat eltéréen értelmez6 menedzserek, il-
letve Ujsagirok kozotti nézeteltérésekben gyokerezett. A fesziiltséget tovabb bonyo-
litotta, hogy bar egy vallalatcsoportba tartoztak ugyan, de az Indexet és a blog.hu-t
kilonalld cégek miikodtették (az Index, illetve az Indamédia), kilon menedzs-
menttel, valamint kiilon tartalomszerkeszt6i stabbal. Mindkét diskurzus vitai min-
denekeldtt azzal a fogalmi bizonytalansdggal és rendkivil széls6séges szakmai
fogadtatassal fliggottek dssze, amelyek akkoriban a blogot mint jelenséget dvezte a
hazai digitdlis médiapiacon. Ez a bizonytalansag egyfeldl a blog mint platform ,,uj-
donsaganak” eltérd értelmezéseibdl eredt.

LEn az elején annyira nem értettem ezt az egészet. Hogy mi van, most akkor
feltaldltuk ujra az internetet? Mert attdl, hogy masként hivunk valamit, az
attél még ugyanaz. Ez az én foldhoézragadtsadgomat jelzi. Ugyanugy postok vol-
tak egymads alatt, mint amidta az internet 1étezik, de a személyesség adott neki
valami bdjt, és tokre bejott” (Mészaros 2015).

Mészdaros Zsofi (az Index kés6bbi fészerkesztfje, a redizajn idején ujsagirdja) bi-
zonytalansaga nem volt egyedi eset. Ahogy a kilencvenes évek kozepének atlagos
médiafogyasztdja szamadra az online média altaldban volt ismeretlen és nehezen
értelmezhet6 jelenség, ugy egy bd évtizeddel késébb a blogok képeztek hasonld to-
résvonalat immaron az internetes médidban otthonosan mozgd, de bizonyos forma-
tumokkal kapcsolatban szkeptikus, illetve az azokat el6térbe helyezd ujsagirok és
médiaszakemberek koézott. (Hasonldan a kommentek és egyéb tartalmak kapcsan
a ,hagyomanypdrtiak” versus ,konvergenciapartiak”, azaz az ujsagir6—felhasznalo
hatarokat és hierarchidt fenntartani, illetve azokat puhitani, lebontani kivané uj-
sagirék vitajahoz (Robinson 2010)). A technoldgiaval kapcsolatos e legalapvetbb
nézeteltérés lényegi vonasa volt, hogy a tdmogatok altal ujként keretezett platform
ujdonsagat kérddjelezték meg az annak jelent6ségével kapcsolatban szkeptikus ér-
telmezdk. Tehat nem azért voltak bizonytalanok vagy éppen elutasitoak, mert egy
ujdonsagrol volt szo, hanem éppen ellenkezdleg, azért, mert nem ismerték el az uj-
donsagot. Ennek megfelel6en azok a szerepl6k, akik szerették volna, hogy a blogfor-
matum nagyobb szerepet kapjon az Indexben, egyfajta technoldgiai evangelizacios
tevékenységen keresztil probdltdk magat a formatumot bemutatni, ujdonsagat de-
monstralni, abban bizva, hogy a platform ismerdsebbé valasaval csokkenthet6 a
vele szemben tanusitott ellendllas. Ezt a stratégidt az Index nem pusztan hézon be-
il alkalmazta, hanem a potencidlis, jov6beli userek felé célzott tartalomfejlesztési
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hogy megmutassuk, hogy kell. Hogy lassdk az emberek, igy kell csindlni és jojjenek
utanunk” (Mészdaros 2015).

3.1. A blogok esete az tjsagiroi mindséggel és kontrollal

A blogok kortili mdasik bizonytalansagi faktor és konfliktusforras a blogos tartalmak
altalanos szakmai statuszanak, értékének megitélése volt. Els6sorban az allt ezeknek
a vitdknak a kozéppontjadban, hogy a blogok altalanossagban milyen ujsagiroi érté-
ket, egyaltalan értéket kozvetitenek-e, és hogy ennek milyen jelent6sége van az Ujsag
szerkesztése szempontjabdl. Ezt a vitat az tette killondsen dsszetetté, hogy — ahogy
arra az indexes bels6é blogos stratégia is ravilagitott — az mdar a hazai blogoszféra
kialakuldsanak kezdetén is hozzaférhetd tudas lehetett a résztvevék szamara, hogy
ahogy nem feltétlentl minden felhaszndldi tartalom blog, ugy a blogok sem feltétle-
nul csak felhaszndldi tartalmak lehetnek. Ezzel egyiitt a vitdk egy része abbdl fakadt,
hogy a blogokat ellenz6k alapértelmezetten felhaszndloi tartalomként (és abbdl is
rossz mindségliiként és kockazatosnak) tételezték a blogokat, a platformot tamoga-
tok pedig jellemzden ezeket a koriilményeket nem lattak jelentdsnek.

A szerkeszt6ségen belili vitdkat sajatos kontextusba helyezte, hogy az Index
»blogositdsa” két folyamatban zajlott. Egyfel6l a belsds blogstratégia keretében egy-
re tobb szerkeszt8ségi tartalom lett kiszervezve blogformatumba — majd természe-
tesen visszaintegrdlva az Index cimlapjan taldlhatd blogketrecen keresztil, mint
példaul az uttérd (Varga Attila Sixx és Szabd Zoltdn SzabdZ 4altal alapitott és irt), mé-
diaval foglalkoz6 Comment:com és (a Szily Laszl¢ altal elinditott) fogyasztévédelmi
Tékozlo Homar, vagy a politikai Pufajkds turul, a sportblog Sport Géza és Csap Géza
kulturalis blog. Masfeldl pedig a ténylegesen felhasznaldi blogtartalmak is egyre
szervesebb részét képezték a lapnak, ami

».KUlonosen azért volt nehéz, mert nagyon nagy volt a szerkeszt8ségben
az ellendllas. (...) amikor elindult példaul a Népszabadsagon beliil az online
szerkeszt8ség, a két szomszéd var elkezdett egymds ellen kiizdeni. Ugyanez
tortént a szerkeszt6ségben a user kontenttel szemben: az ne keruljon ki az
én cikkem mellé, mert azt egy hiilye irta, abban hiilyeségek vannak, az nem
lehet, hogy ezt olvassak az Index cimlapjan, hat én nem ezt gondolom! (...) Az
Ujsagirok példaul azt mondtak (...) nehogy mdr az a szar legyen ott, belenyu-
lok, leveszem! A blogketrecnek sajat szerkeszt6sége van, akik liberdlisabban
valogatjak a blogposztokat, de az ujsagiroknak is van joguk nagy baj esetén
belenytilni a blogketrecbe. Es néha eléfordult, hogy belenyultak, és ment a hé-
boru, Szily [Szily Laszld] ilyenkor probalta megvédeni, hogy de, az oda kell, a
konzervativ kdnon pedig nyomta azt, hogy ez egy mélto és becsiiletes komoly
Ujsag, ide nem keriilhetnek olyan dolgok. (...) Végig ez a kotélhuzds ment”
(Barczi 2015).

Ezek a vitdk volt, hogy mar tulmutattak a blogketrecen is, és kiterjedtek az In-
dex-cimlap egészére, érintve az altalanos szerkesztési és forraskezelési elveket:
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».i mindig probaltunk puhitani, hogy értékes tartalmak mehessenek fel-
jebb is. Vannak néha olyan esetek, amikor nem lehet megkerilni ezt. Példaul
az Indexen, a blog.hu-n blogol a Bangkok Charlie. Barmi torténik Bangkok-
ban, az ujsagok altaldban hiillyeségeket irnak az elsd két nap. Bangkok Charlie
meg kimegy a helyszinre, lefényképezi, és megirja a frankdt. Ezért idénként,
amikor szeretik, akkor 6 nem a blogketrecben jelenik meg, hanem mint egy
rendes cikk, pedig amugy semmilyen kapcsolatuk nincs vele. Fogalmuk sincs,
hogy kicsoda, egy ismeretlen ember, de abban a pillanatban 8 a kihelyezett
riporter, és ezért értékes az anyaga, mert érdekesen, és helyesen irja meg azt,
ami ott tortént” (Barczi 2015).

A blogformatumon keresztill megjelend felhaszndloi tartalmak mindségével
kapcsolatos vitdk sok esetben szorosan sszekapcsolddtak a tartalmak politikai ha-
tasaval kapcsolatos aggodalmakkal. Az Index a blogketrec bevezetése és a blog.hu-
val tértént integracio idején mar rendkivil er6s tulajdonosi, politikai nyomas alatt
mikodott, amely végul részben elvezetett lap 2011-es szakadasaig, amikor Uj Péter
f6szerkesztd és tobb munkatdars elhagyta a lapot. Ahogy Mészaros Zséfi (2015) visz-
szaemlékezett:

»Szerkeszt6ként horror volt a blogketrec, mert az volt, hogy kiraktunk a cim-
lapra egy rakds olyan tartalmat, amit nem olvastunk, mert nem lehetett at-
olvasni azt a sok blogposztot, igy is annyi cikkiink volt, mint a szemét. (...)
Es f6leg a Fidesz kormanyra keriilése utan, azutdn rengeteget voltunk izélve
azért, hogy a blogketrechen mi van.”

A fesziiltség és a konfliktus egészen kivételesen hosszu tavu természetét mutatja,
hogy a blog.hu 4ltal szolgdaltatott, de az Indexen (is) megjelend, politikailag kényes-
nek szamito felhaszndloi tartalmakkal kapcsolatban a blog.hu-t miikddtet6 Indame-
dia 2019-ben 1épte meg, hogy a blogvalogatasabdl kiemelte a kozéleti tartalmakat
sajat hatdskorében, igy ezek a tartalmak az Index blogketrecében sem jelentek meg
tobbé. Az akcidt az a mar emlitett sajatos kett6sség tette lehetévé, hogy a blog.hu és
az Index miikodését két kulon cég biztositotta. Az Index szerkeszt6sége azonban ez-
zel a dontéssel nem értett egyet, és ezért ugy dontottek, hogy feliilirva az Indamedia
1épését, sajat maguk szerkesztenek egy ,kozéleti blogvalogatast”, amelybe beemelik
az altaluk fontosnak tartott, akar politikai témaju blogos tartalmakat (Medial 2019;
Géphaz 2019).

A blogokkal mint potencidlisan kockazatos felhasznaléi tartalmakkal kapcsolatos
félelmek joval mélyebben gyokereztek a magyar online médidban, igy az Indexnél
is. Az 4ltalanos értelemben a felhasznaldi tartalmakkal kapcsolatos bizonytalansag
mdr a kezdeteknél jelen volt, amikor a féorumok adtdk a felhaszndldi tartalmak leg-
nagyobb témegét, és amikor az Index féorum volt az egyik legnagyobb ilyen jellegi
adatbdazis a magyar interneten: ,Mert csindljuk az Ujsagot, aminek a tartalmaért tu-
dunk felel6sséget vallalni, és itt van ez a veszélyes, rettenetes nagy iz€, ami se bevé-
telt nem hoz, soha nem tudtuk értékesiteni, se tartalomban hozz4 nem ad, kezelni
nem lehet, teljesen 6ndlléva valt” (Uj 2015). Az ezredfordulén vezetd forumokat ko-
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vet6en hét-nyolc évvel mar a blogos felhaszndloi tartalmak vették at a f6 kockazati
tényez6 szerepét, hogy ujabb hét-nyolc évvel kés6bb mar a kommentek koril csu-
csosodjon ki a kétezer-tizes évek kozepén a kontrolldlhatatlansag felett érzett aggo-
dalom.

3.2. A blogok monetizdldsa kortili vitak

Amig a forumok esetében ez adminisztracios, er6forrdsbeli problémaékat jelentett
(nehéz volt kezelni ennyi tartalmat, és integrdlni a lapba), a kommentek esetében
pedig els6sorban jogi fenyegetést, addig a blogok esetében mar gazdasagi és a poli-
tikai rizikokat is. A hirdet6k nem preferdltak az dltaluk kiszamithatatlan jellegii tar-
talom mellett elhelyezni az tizeneteiket, tovabba magukat a tartalmakat is nagyon
nehezen lehetett kiértékesiteni, monetizalni (Téfalvy és Lakos 2007), az Index tulaj-
donosai pedig nem favorizaltdk a rendszerrel kritikus hangok blogos felerdsitését.

Bar a blogformatum megjelenésekor még megfigyelhetd volt egyfajta ijdonsagért
lelkesedés a hirdet6i oldalon, ahogy Mészaros Zsofi felidézte: ,,Emlékszem, évekig
ment, hogy barmelyik hirdetének beleirtad az ajanlatba, hogy blog, akkor jo, plusz
600 ezer forint. Ugyanugy, mint a videdval 2005 utan, minden tervbe bele kellett irni,
ha latjak leirva azt, hogy vided, adjak a pénzt. A videéval még mindig miikodik ez
meglepd modon, de a bloggal mar kevésbé (Mészaros 2015).” Ez a lelkesedés kés6bb
csOkkent, olyannyira, hogy a blogok monetizdldsdnak problémaéja fokozatosan a cég-
csoport egyik legnagyobb problémadjava valt. Ebben a dilemmaban a f6 kérdés nem
a blogok altal is duzzasztott latogatottsagu Index f6oldal értékesitése volt, hanem az,
hogy hogyan lehetett volna a leghatékonyabban, és f6leg egytittesen értékesiteni az
egyes blogok feliileteit.

Nem sokkal a blogketrec bevezetését koveten, 2008 §szén az Index egy harom-
szintll rendszert vezetett be, amelyben maguk a bloggerek is védlaszthattak, hogy
hozza akarnak-e jarulni az altaluk vezetett blogok fellileteinek monetizadldsahoz
(Géphaz 2008b). Az els6 kategoridban (Csizmds kandur, avagy reklimmentes blog)
a blogger nem tehetett ki display hirdetéseket, de az Indexszel akkor egy cégcso-
portban 1évg Etarget altal szervezett szoveges hirdetéseket igen (amelynek bevéte-
le viszont a bloggeré). A reklammentesség ,,ara” az volt, hogy a blog gyakorlatilag
nem jelenhetett meg a blogketrecben. A masodik kategéridban (Kétpupu teve, avagy
megosztott feliiletes blog) nagy vonalakban a display hirdetési helyek felét az Index
értékesithette, a masik felére a blogger szervezhetett maganak hirdetéseket, és a
bejegyzések megjelenhettek a cimoldalon. A harmadik, Siilt galamb (az Index-hir-
detéses blog) kategoria nem volt valaszthato a blogger részérél, hanem az Index
valasztotta ki azokat a ,gyakran frissiil§, magas szinvonalu” blogokat, amelyek ,,0l-
vasottsaguk alapjan fix havi juttatast kapnak, par ezert6l par tizezer forintig terjedd
savban, egyedi megallapodds alapjan, cserébe beengedik az Index rekldamjait, me-
lyek bevétele az Indexet illeti” (Thasz 2008).

A monetizaci6 problémadi azonban a rendszer bevezetésével nem oldodtak meg,
ahogy Bazsé Gabor, az Index egykori kreativ igazgatoja, a lap egyik jelent6s atterve-
zésének vezetdje fogalmazott: ,soha egy biidos forintot nem lehetett rajta keresni,
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semennyit” (Bazs6 2019). A kétezer-tizes évek elejére tehat az Indexen beliil vildgos-
sa valt, hogy az addigi, hAromszintli modell nem fenntarthatd. Ezzel pArhuzamosan
pedig, részben a szervezeten beluli valtozasok, részben tartalomstratégiai megfon-
toldsok, részben pedig a digitdlis média-6koszisztéma valtozdsai okdn, elindult az
Index Ujabb redizdjnja felé vezet6 folyamat tervezése is. Ekkor — 2011 végén, Uj Pé-
ter és tobb Ujsagird tdvozasa utan, Mészaros Zsofi f6szerkesztéségének kezdetekor
—az Index cimlapjdn megtaldlhaté blogketrec mellett a blog.hu-nak is volt egy sajat
cimlapja (Géphdaz 2008a). Az Index atgondoldsdnak az egyik kitizott feladata ennek
a rendszernek az ujratervezése volt, beleértve a blogos tartalmak monetizaldsdnak
megoldasat is.

Az els6 kisérlet soran az Index egy olyan valtozdast vezetett be, amelyben egy
ugynevezett layerben, vagyis egy kiilon olvasofeliileten lehetett megnyitni a blogos
tartalmakat. ,Praktikusan gyartunk egy readert a sajat blogjaink f61é, ami sztender-
dizalt formaban, mint ahogy egy RSS olvasd, ugy jeleniti meg a tartalmat. Mivel ez
egy sztenderd layoutban jelenik meg, ezért a sztenderd layoutba bele tudjuk szer-
keszteni azokat a nagy, sztenderd hirdetési feliileteket, zajmentesen azt az egyet
vagy kett6t, amit oda tudunk rakni” (Bazsé 2019). A megoldést, bar Bazso Gabor
szerint hozta az elvart hirdetési eredményeket és latogatottsagi szdmokat, végil a
vallalat elengedte, mert nem latta fenntarthatonak a cégcsoport 6sszes tobbi termé-
kére torténd kiterjesztését.

A blogok monetizdlasanak problémaja azonban tovabbra is megmaradt. Az In-
dex masodik nagy, atfogo grafikai dttervezésének kovetkeztében 2014-ben élesitett
Uj feliilet valasza erre a problémadra az Uj 12, azaz Index2 cimlap létrehozdsa lett, ami
— a blog.hu cimlap megtartasaval - egyfajta blogformatum- és felhasznaldi tartalo-
malapu szerkesztett ,masodik cimlappa” valt az Index madr létez6 cimlapja mellett
(Webisztan 2014).

4. A blogok konszolidacidgja

valosuldsaval, az évek sordn jelentdsen lecsendesedtek az instabil periddus lecsen-
gésével, azaz a blogformatum mint Ujsagirdi eszkdz mainstreammé valasaval. Bar a
plagiumiigyébe belebuko koztarsasagi elnok, Schmitt Pal (1. Téfalvy 2017, 153) még
2012-ben is ugy kommentalta a hvg.hu-n megjelent leleplez6 cikket, hogy ,,...egy in-
ternetes portdl névtelen bloggere azzal vadolt, tul sokat idéztem masok miiveib6l”,
jelezve hogy a ,.blog” mint pejorativ jelz6 még sokaig a magyar internetes diskurzus
része maradt, de a formatummal kapcsolatos vitdk ekkorra mar konszolidalodtak a
magyar szakmai kozegben, a nemzetkozi folyamatokkal 6sszhangban. A ,bloggerek
versus Ujsagirok” hatdrmunkalatdnak diszkurziv konfliktusa véget ért a szerepko-
rok és formatumok 0sszemosoddsaval, fluiddd valtak a két kozeg interakcidjanak
elsd szakaszaban elkiilonitett értékek, hatarok, formatumok, szerepek, és részben
egymasba is olvadtak a fogalmak.

Masfeldl a blog, mint formdatum is jelent§sen veszitett a jelent6ségébdl és népsze-
riiségébdl a kétezer-tizes évek kozepétdl — ,,szerkesztett” és ,felhaszndloi” tartalom-
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ként egyarant. Az ekkortdl domindnssa valo globalis platformizacié folyamatdban
a szerkesztett tartalmak eldallitdsdban egyre inkabb a vezetd platformokon (mint
példaul a Facebook) valo jobb terjeszthet8ség szempontjai valtak elsddlegessé, a
felhasznaloi tartalmak pedig a szovegtdl elmozdultak a képek és az audiovizudlis
tartalmak felé, olyan f6szerepl6kkel, mint a YouTube, az Instagram vagy a TikTok.
Harmadrészt — sajatos hazai korulményként — bar a magyar blogok és bloggerek tor-
ténete bar tovabb folytatédott, de a blog.hu hazai online nyilvanossadgbhan betoltott
egyeduralkodo szerepe is véget ért az Index 2020-as atalakulasaval.

A blogok intézményesulésének e tanulmanyban elemzett korai magyar torténe-
te az azt megel6z6 és az utana kovetkez6 idészakok fényében is tanulsagos lehet.
Részben azért, mert a blog mint ,,4j” technoldgia tdrsadalmiasuldsanak folyamata
ravilagit az uj technologidk kulturdlis befogaddsanak és megalkotdsdnak korokon
ativel6 vonasaira. Ahogy az internetet megel6z6 Uj médiatechnolégidkat, és napja-
inkban az interneten terjedd alkalmazdasokat, formatumokat is egyszerre fogadtak,
fogadjak hurrdoptimizmussal és moralis panikkal egyarant, ugy a blogok széls6sé-
ges szakmai fogadtatdsa is szervesen illeszkedik ebbe a mint4dzatba. Részben pedig
azért, mert a folyamat lezajldsa azt is érzékletesen demonstrdlja, hogy mindezek-
ben a vitdkban milyen szerepet jatszhatnak az egyes relevans tarsadalmi csoportok,
azaz kulonféle érdekeltek korei, amelyek a sajat néz6pontjukbdl itélik meg egy-egy
technoldgia, megoldas vagy formatum értékét vagy innovativ voltat. A legfontosabb
ilyen csoportok a blogok intézményesiilésének esetében fé6ként az ujsagirok kilon-
b06z08 koreli, illetve a programozodk és a menedzsment volt. De ugyanezen csoportok
hasonldan fontos szerepet jatszottak par évvel kordbban az internet és ujsagiras ta-
lalkozasanak idején, majd jo par évvel kés6bb az online ujsagirds kozosségi médi-
aval és platformokkal kialakitott kapcsolatdnak formdldsdban: az uj technologidk
tarsadalmiasuldsanak sorsa csak részben mulik magan a technolégian, a folyamat
jelent6s részben az arrol szo6l6 tarsadalmi vitdk kimenetelének fliggvénye.

5. Konkluziok

gének kovetkezményeképpen a blog.hu az egész magyar blogoszférat meghatarozo,
domindld feliiletté valt. Ebben a tanulmanyban azt vizsgaltam meg, hogy milyen,
cégcsoporton belili bels§ szakmai vitdk ovezték az ehhez az allapothoz elvezetd
utat, és hogy az ujsagiras és blogolas kapcsolatardl sz6lé korabeli hatdrmunkalati
diskurzusaiban hogyan alkottdk meg a blogot mint Uj médiat az érdekeltek csoport-
jai. A vita egyik f6 vonulataban az ujsagirok szakmai standardokon keresztiil gyako-
rolni kivant kiilonb6z6 kontrollkoncepciodi jatszottdk a f6 szerepet: ebben a blogos
tartalmakat jellemz8en nem pusztan felhasznaloi, hanem rossz mindségi tartalom-
ként keretez6k, azokat a lap szerkesztett tartalmaitol tavol tartani kivanok, valamint
a blogformatumra a szerkesztett tartalmak szamara is kiemelt feliiletként tekint6
ujsagirok (és velik részben atfedd ,technologusok” csoportjai) radikalisan eltérd
koncepcidi utkoztek dssze egymadssal. A konfliktus masik fonaldt ado, a blogok tizleti
szerepérdl szAl6 diskurzus egy tovabbi terepet nyitott meg az 1j technoldgia megvi-
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tatdsdnak, mert a menedzsment a blogok vissza-visszatéré monetizacids problémai
miatt alapvetden lizleti (vagy éppen politikai) kockdzatként keretezte a blogokat, és
emiatt kertiilt 6sszetizésbe a blogformatum integralasat timogatokkal. A blog.hu és
az Index esete is az 4j digitdlis technoldgidk és a tdrsadalom komplex viszonyrend-
szerének dinamikdjat illusztralja. Ami visszatekintve, tavolrdl konnyen latszédhat
magatol értetddo fejlédési ivnek, arrol kozelrdl, az akkori kontextusdban és bedgya-
zottsagaban vizsgalva kidertlhet, hogy kiillonféle emberi értékek, szokasok és akar
esetlegességek dsszjatékanak organikus, széttartd alakzatat formaljak meg.
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